Kampanjer pa
kott | matbutiker
uppmuntrar till
ohallbar konsumtion

SAMMANFATTNING

=) Dagligvaruhandeln uppmuntrar
kéttkonsumtion genom
flerképskampanjer pa kétt.

=) Ndstan tvd av tre kampanjer eller
erbjudanden pa kétt ger incitament att
képa flera varor.

Kottkonsumtion ar en starkt bidragande
orsak till klimatférandringarna. Trots detta
uppmuntrar svenska livsmedelsbutiker kop
av kétt genom kampanjer och erbjudanden.
Tva av tre kottkampanjer ger en prissankning
for konsumenter som koéper flera varor.

Ny forskning i Storbritannien har visat

att dessa flerkopserbjudanden leder till

okad konsumtion av den marknadsfoérda
livsmedelskategorin, i det har fallet kott.
Utover det ar kott med hallbarhetsutmaningar
fortfarande starkt marknadsfort av
dagligvaruhandeln. Kottet som marknadsfors i
kampanjer och erbjudanden far nastan aldrig
gront ljus enligt Kottguiden fran WWF.

=) Kétt med hdllbarhetsutmaningar
marknadsfors fortfarande starkt av
handeln.

=) Kottet som handeln marknadsfér far
ndstan aldrig grént ljus enligt Kéttguiden
fran WWEF.

Detta innebar att den svenska
dagligvaruhandeln bidrar till en

hog miljopaverkan fran det svenska
livsmedelssystemet. De innebar ocksa att
dagligvaruhandeln har utmarkta mojligheter
att andra sitt arbetssatt och bidra till ett mer
hallbart livsmedelssystem. Att begransa
anvandandet av flerkdpserbjudanden for kott
och att sluta marknadsféra kott som far rott
eller gult ljus i Kottguiden ar ldgt hangande
frukter.



