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ZUSAMMENFASSUNG SUPERLIST UMWELT DEUTSCHLAND 2025

Deutsche Supermarkte sind sich
ihrer Rolle in Sachen Nachhaltig-
keit bewusst, zeigen aber noch
wenig Engagement.

Supermarkte fangen an, die Klima- und Biodiversitatskrise in ihren Reports
und ihren Zielsetzungen zu berlcksichtigen. Wirkliche Veranderungen in
ihren Regalen oder bei ihren Werbeaktionen sind jedoch noch nicht zu
erkennen. Die (neuen) Strategien der Supermarkte sind zwar ein vielver-
sprechendes Bekenntnis zu ihrer Verantwortung, aber in der Praxis nutzen
sie ihren Einfluss noch nicht, um eine pflanzliche Ernahrung und nachhal-
tige Landwirtschaft zu fordern. In diesem Ranking fur 2025 liegt Lidl an der
Spitze, gefolgt von Aldi Sud, wahrend Aldi Nord das Schlusslicht bildet.

Ranking Superlist Umwelt Deutschland 2025
Wie viel Verantwortung fur Nachhaltigkeit Ubernehmen Supermarkte
in Deutschland?

Nachhaltige
Klimaplan Proteindiversifizierung Landwirtschaft

Gesamt

Spitzenreiter Lidl 38 %

Aldi Sud 25 %
Rewe 19 %
Kaufland 19 %

Edeka 19 %

Maximal erreichbare Punktzahl

Abbildung 1 Ranking der Supermarkte in der Superlist Umwelt Deutschland 2025, mit Angabe der
Gesamtpunktzahl und Leistungen der Supermarkte bei den einzelnen Themen.
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Klimaplan

Supermairkte beginnen mit dem Reporting von Emissionen, kommunizieren
aber keine konkreten Schritte hin zu Net-Zero.

Aldi Sud, Edeka, Kaufland, Lidl und Rewe haben sich dazu verpflichtet, bis spates-
tens 2050 das Net-Zero-Ziel zu erreichen, und darUber hinaus auch Zwischenziele
festgelegt. Allerdings hat noch keiner der Supermarkte Plane veroffentlicht, die
konkrete MaBnahmen zur Zielerreichung beinhalten. Die meisten Supermarkte
verdffentlichen ihre direkten (Scope 1), indirekten Energie- (Scope 2) und indirek-
ten Emissionen der Lieferkette (Scope 3). Aldi Nord hingegen veroffentlicht nur
seine Scope 1- und Scope 2-Emissionen.

Proteindiversifizierung

Der erste Supermarkt hat ein Proteinsplit-Ziel gesetzt.

Kaufland und Lidl geben Einblick in die Proteinverteilung ihrer Verkaufe, also das
Verhaltnis zwischen proteinreichen Produkten auf pflanzlicher und tierischer
Basis. Um dieses Verhaltnis zu ermitteln, verwenden Kaufland und Lidl die WWF
Protein Disclosure Methode. Aldi Sud misst das Verhaltnis von pflanzlichen und
tierischen Produkten im Verkauf anhand seiner eigenen Methode. Lidl strebt als
einziger Supermarkt mit einem konkret festgelegten Ziel, eine Reduzierung des
Anteils tierischer Proteine in seinen Produkten auf 40 Prozent bis 2050 an und hat
auBerdem ein Zwischenziel fur 2030 festgelegt.

In der Praxis scheinen die Supermarkte wenig dafur zu tun, den Verkauf von Pro-
dukten auf pflanzlicher Basis zu fordern. Im Durchschnitt entfallen bei Werbeakti-
onen fur proteinreiche Lebensmittel in den wdchentlichen Werbeflyern 92 Prozent
auf tierische Produkte. AuBerdem weisen bei den beliebtesten Fleischprodukten
72 Prozent eine besonders groBe PortionsgroéBe (>150 g) auf.

Nachhaltige Landwirtschaft

Kunden kénnen sich nicht darauf verlassen, dass Supermiérkte verantwor-
tungsvoll produzierte Lebensmittel anbieten.

Zwar fUhren Supermarkte oft Produkte mit Nachhaltigkeitszertifikaten, doch
bieten sie weiterhin die nicht nachhaltige Version als Standard an. Keiner der
Supermarkte legt offen, welchen Anteil Produkte mit Nachhaltigkeitslabel in
Kategorien wie Gemuse, Obst, Eier, Milchprodukte, Fleisch und Fisch an ihrem
Umsatz haben.

Bis auf Aldi Nord haben sich alle Supermarkte &ffentlich dazu verpflichtet, bis 2025
auf entwaldungs- und umwandlungsfreies Soja umzustellen. Sie machen jedoch
kaum transparente Angaben dazu, wie sie dies in ihren Lieferketten sicherstellen
wollen - konkrete Aktionsplane fehlen ganzlich.

Was Palmol betrifft, so haben viele Supermarkte den GrofBteil inres Palmols zerti-
fizieren lassen. Alle Supermarkte, mit Ausnahme von Rewe, haben sich éffentlich
dazu verpflichtet, entwaldungs- und umwandlungsfreies Palmadl zu beziehen, und
erwarten von ihren Lieferanten, dass sie sich ebenfalls dazu verpflichten. Bei den
meisten Supermarkten fehlen jedoch Uberwachungssysteme und Richtlinien zur
Messung der RUckverfolgbarkeit.



Superlist Umwelt Deutschland 2025

Charlotte Linnebank
Generaldirektorin

Questionmark

Esther Erhorn
Interims-Leiterin
Lebensmittel

Fortschritt

Vorwort

Questionmark

Deutsche Lebensmitteleinzelhandler gehdren zu den groBten in Europa. Auf-
grund ihrer einflussreichen Position im Lebensmittelsystem tragen sie eine
groBe Verantwortung fur den Ubergang zu einem nachhaltigen Lebensmit-
telsystem. Die EinfUhrung von Superlist Deutschland markiert einen wichti-
gen Schritt auf diesem Weg.

Ich danke unseren zivilgesellschaftlichen Partnern, den Mitgliedern des wis-
senschaftlichen Rates von Questionmark, den Kollegen im Umweltbundes-
amt und den beteiligten Supermarkten fur inre UnterstlUtzung. Ihre Beitrage
haben es uns ermdoglicht, diese pragnante, faktenbasierte Baseline-Bewer-
tung vorzulegen. Die Studie zeigt, in welchem MafRe deutsche Supermarkte
nachhaltige Landwirtschaft und umweltbewussten Konsum unterstutzen,
und gibt maBgeschneiderte Empfehlungen fur Verbesserungen.

Es ist ermutigend zu sehen, dass Supermarkte sich Ziele setzen, z. B. Net-
Zero-Ziele, dass sie Angaben Uber den Anteil pflanzlicher und tierischer
Proteine am Umsatz machen und sich selbst verpflichten, nur Produkte zu
vermarkten, deren Produktion nicht zur Entwaldung unseres Planeten bei-
tragt. Ambitionen alleine sind jedoch nicht genug. Supermarkte mussen ihre
Versprechen mit konkreten Aktionsplanen und MaBnahmen untermauern,
um bedeutende Fortschritte zu gewahrleisten.

Lassen Sie uns gemeinsam die deutschen Lebensmitteleinzelhandler dabei
unterstUtzen, die europaische Lebensmittelbranche zu einer positiven Kraft
bei der Bewaltigung der Herausforderungen in den Bereichen Klima und Bio-
diversitat zu machen und einen gestnderen Planeten zu schaffen.

Albert Schweitzer Stiftung fiir unsere Mitwelt

Als einflussreiche Akteure in weitreichenden Wertschopfungsketten haben
die Unternehmen des Lebensmitteleinzelhandels grof3e soziale und 6kologi-
sche Verantwortung. Sie bestimmen — von der Produktion bis zum Konsum
—wie wir uns ernahren und ob uns das auf eine nachhaltige Weise gelingt.
Der vorliegende Report schafft einen faktenbasierten Einblick, was die Unter-
nehmen dafur tun und vor allem, wo noch Verbesserungsbedarf besteht.
Entscheidend ist dabei die Frage, ob und in welchem Umfang die Lebensmit-
teleinzelhandler pflanzliche statt tierischer Proteine anbieten und bewerben.
Verantwortungsvolle Unternehmen geben sich hierfUr ambitionierte Ziele
und berichten transparent Uber den Fortschritt — das trifft jedoch langst nicht
auf alle untersuchten Unternehmen zu. Viel zu oft wird die Verantwortung
noch auf die Verbraucher:iinnen abgeschoben. Wir erwarten, dass zukunftig
alle Lebensmitteleinzelhandler ihrer Verantwortung gerecht werden und kon-
sequent und transparent an einer nachhaltigen Zukunft fUr uns alle arbeiten.
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Madre Brava

Supermarkte sind das Bindeglied zwischen Millionen von Verbrauchern
und Produzenten weltweit. Sie haben daher einen enormen Einfluss auf die
Auswahl an Lebensmittel, die wir zu uns nehmen.

; In Deutschland ist dieser Einfluss besonders stark. Die funf gro3ten Einzel-
Florian Wall handler haben einen Marktanteil von etwa 75% und sind auch Uber Deutsch-

Senior Associate land hinaus MarktfUhrer.
Deutschland Madre Superlist gibt einen unschatzbaren Einblick in den Beitrag dieser Lebensmit-
Brava teleinzelhandler zu einem Lebensmittelsystem, das zu 100 % gesund, nach-

haltig und erschwinglich ist. Es ist ermutigend zu sehen, dass sich alle bis auf
einen der hier bewerteten Einzelhandler dazu verpflichtet haben, bis 2050
oder fruher das Net-Zero-Ziel zu erreichen. Madre Bravas neuester Report
Uber kosteneffiziente KlimamaRBnahmen zeigt auf, dass der Einzelhandel auf
ein pflanzenbetontes Ernahrungssystem sowie nachhaltige Landwirtschaft
umsteigen muss, um diese ehrgeizigen Klimaziele zu erreichen.

Diese Bemuhungen werden im Rahmen der Superlist untersucht. Superlist
bietet dadurch die notwendige Transparenz, damit Verbraucher fundierte
Kaufentscheidungen treffen kdnnen, damit politische Entscheidungstrager
die Nachhaltigkeitsleistung des Einzelhandels besser beurteilen kdnnen und
damit FUhrungskrafte im Einzelhandel die wirksamsten Klimaschutzmalnah-
men entsprechend priorisieren konnen.

Physicians Association for Nutrition Germany

Eine intakte Umwelt ist die Grundlage fur die persdnliche Gesundheit. Der
Klimawandel mit seinen verheerenden Auswirkungen wie Hitzewellen, Uber-
schwemmungen, Luftverschmutzung und Nahrungsmittelknappheit ist die

grofte Gesundheitsbedrohung dieses Jahrhunderts.

Niklas Oppenrieder Gleichzeitig sind viele nachhaltige Lebensmittel, die unsere Umwelt schonen,
Mitbegrinder und auch gesunde Lebensmittel, die zu unserer Gesundheit und Fitness bei-
Vorstandsvorsit- tragen. Dies gilt insbesondere fUr unverarbeitete oder minimal verarbeitete
zender von PAN pflanzliche Lebensmittel wie Vollkornprodukte, Leguminosen, Gemuse,
International NUsse, Fruchte, GewUrze und Pilze.

Als Gesundheitsexperten, die sich fur das Wohlbefinden der Bevolkerung
einsetzen, unterstutzen wir Superlist Umwelt nachdrucklich als wertvolles
Instrument fur das wichtigste Lebensmittelumfeld in unserer Gesellschaft:
die Supermarkte. Wir fordern die Einzelhandler auf, ihre Kunden zu umwelt-
freundlichen Entscheidungen zu ermutigen und werden ihre BemuUhungen
auf der Grundlage der Superlist-Empfehlungen genau verfolgen. Die Maf3-
nahmen des Einzelhandels spielen eine entscheidende Rolle fUr den Schutz
der Umwelt und der &ffentlichen Gesundheit in Deutschland.
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bei Proveg

ProVeg Germany

Supermarkte haben erheblichen Einfluss darauf, dass Menschen bei ihrem
wochentlichen Einkauf gesunde, klimafreundlich produzierte und pflanz-
liche Lebensmittel kaufen. Superlist Umwelt zeigt auf, wie viel und auf
welche Weise Supermarkte in Deutschland angesichts inrer Marktposition
in Europa nachhaltig produzierte und vertriebene pflanzliche Proteine aktiv
fordern kénnen und sollten.

Die Nachfrage der Verbraucher ist vorhanden, denn jeder zweite Deutsche
ernahrt sich flexitarisch, vegetarisch oder vegan. ProVeg setzt sich daher
daflr ein, dass die Supermarkte ihre Proteinaufteilung und Werbeaktionen
so ausrichten, dass die Akzeptanz von pflanzlichem gegenuber tierischem
Protein weiter steigt.

Klare Ziele erfordern klare Maf3stabe, und die neuesten Daten von Superlist
Umwelt, die fUr einige der groBten Supermarktketten in der EU erhoben
wurden, stellen fUr den Sektor einen entscheidenden Schritt nach vorn dar.
Von nun an sind Fortschritte bei der Umsetzung klar erkennbar: Wir sind in
eine neue Aktionsphase eingetreten, und der Einzelhandel kann beweisen,
wie sehr er die Verbraucher dabei unterstutzt, sich fur wirklich nachhaltige
Lebensmittel zu entscheiden.
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Einfihrung

Supermarkte spielen eine entscheidende Rolle in unserer Versorgung mit Lebens-
mitteln und sind dadurch fur unsere Gesellschaft unverzichtbar. Uber 70 Prozent
der Lebensmittel, die in Deutschland taglich konsumiert werden, kommen aus
Supermarkten (Gastrotel, 2025; DBV, 2025; LZ, 2025). Supermarkte haben auch
einen groBen Einfluss darauf, wie ihre Lieferanten Lebensmittel produzieren lassen
und was ihre Kunden kaufen.

Dies gibt den Supermarkten die Mdglichkeit, von ihren Lieferanten nachhaltigere
Anbaumethoden zu verlangen und ihre Kunden zu einer nachhaltigen Ernahrung
zu bewegen. Die machtige Stellung der Lebensmitteleinzelhandler auf dem Welt-
markt und ihre Konzentration auf eine Handvoll Unternehmen pro Land, die oft
supranational tatig sind, machen sie zu einem aufBergewdhnlichen Einflussfaktor im
Lebensmittelsystem.

Was ist Superlist?

Superlist ist ein internationales, laufendes Forschungsprojekt, das aufzeigt, inwie-
weit Supermarkte zu einem gesunden und nachhaltigen Lebensmittelsystem bei-
tragen und ihren Kunden dadurch ermaoglichen, gesunde, nachhaltige und fair pro-
duzierte Lebensmittel zu konsumieren. Die Lebensmitteleinzelhandler, die in dieser
Ausgabe berucksichtigt werden, sind Aldi Nord, Aldi Sud, Edeka, Lidl, Kaufland und
Rewe. Zusammen reprasentieren sie Uber 60 Prozent des deutschen Marktes (LP,
2024).

Superlist Umwelt ermdglicht es Supermarkten, inre NachhaltigkeitsbemUhungen
mit denen ihrer Konkurrenten zu vergleichen und von bewahrten MaBnahmen zu
lernen. DarUber hinaus bietet Superlist konkrete Empfehlungen fur jeden Super-
markt, um zu einem nachhaltigeren Lebensmittelsystem beizutragen.

Interpretationshinweis

Supermarkte, die bei einem bestimmten Indikator gut abschnei-
den, sind am Rand mit dem Symbol “das zahlt” gekennzeichnet.
Nicht alle MaBnahmen der Supermarkte sind umfangreich
genug, um in das Ranking aufgenommen zu werden. Auch
kleine Schritte in die richtige Richtung sind erwahnenswert und
werden daher mit dem Symbol “ " gekennzeichnet.
Wenn Prozentangaben auf ganze Zahlen (ohne Dezimalstel-

len) gerundet werden, kann deren Summe von 100 Prozent
abweichen.

Zur besseren Lesbarkeit wird das generische Maskulinum ver-
wendet. Die Personenbezeichnungen beziehen sich — sofern
nicht anders kenntlich gemacht — auf alle Geschlechter.

das
zahlt
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Uber Superlist Umwelt

Diese Superlist ist die erste Ausgabe der Superlist Umwelt Deutschland. Superlist
Umwelt wurde bereits in den Niederlanden, Belgien, Schweden und GrofR3britan-
nien veroffentlicht. Diese erste, deutsche Superlist Umwelt stellt eine Baseline-
Messung dar. Sie gibt Aufschluss Uber die Leistungen der Supermarkte in Bezug
auf: Klimaplane, Proteindiversifizierung und nachhaltige Landwirtschaft.

Die Methodologie dieser Untersuchung wurde am 23. September 2024 verof-
fentlicht (Questionmark, 2024a). FUr die Methodologie wurden die genannten
Lebensmitteleinzelhandler, der wissenschaftliche Rat von Questionmark und die
deutschen zivilgesellschaftlichen Partner: Albert Schweitzer Stiftung, Madre Brava,
Physicians Association for Nutrition Germany und ProVeg Deutschland konsultiert.
Questionmark erhob die Daten zwischen dem 23. September und dem 17. Novem-
ber 2024.

Der Background Report gibt einen vollstandigen Uberblick Gber die zugrunde
liegenden Daten.
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https://www.thequestionmark.org/download/superlist-environment-germany-research-method-de-environment-2025-v1.0.de.pdf
https://www.thequestionmark.org/downloads/superlist-environment-germany-2025-report-background-data-de-2025.nl.xlsx
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KLIMAPLAN

Supermarkte beginnen mit
Emissions-Reporting. Konkrete
Plane zur Erreichung des Net-Zero-
Ziels fehlen.

DIE WICHTIGSTEN ERGEBNISSE Selbstverpflichtung zu Net-Zero ohne
konkete Plane zur Umsetzung.

Aldi Sud, Edeka, Kaufland, Lidl und

Rewe verpflichten sich, im Jahr 2050 das Aldi sad 45%

Net-Zero-Ziel zu erreichen und haben Lidl 45 %

Zwischenziele festgelegt. Aldi Nord ist der

einzige Supermarkt, der sich noch nicht zu Edeka 40 %

diesem Ziel verpflichtet hat. Rewe 40 %

Aldi Std, Edeka, Kaufland, Lidl und Rewe kaufland [l 5%

veroffentlichen ihre Scope 3-Emissionen. Aldi Nord . 10%

Mit Ausnahme von Kaufland' schlusseln sie

alle ihre Emissionen aus der Landwirtschaft

und der Industrie auf. Abbildung 2 BemUhungen der Supermaérkte um
einen Klimaplan @.

Keiner der Supermarkte verfugt Uber einen

Klimaplan, der ihnen dabei hilft, rechtzeitig

wirksame MaBnahmen zu ergreifen, um ihr

Net-Zero-Ziel zu erreichen.

GrofR3e Unternehmen und ganze Branchen tragen in hohem Maf3e zu den
Treibhausgasemissionen bei. Damit haben Lebensmitteleinzelhandler eine
grol3e Verantwortung, die Emissionen in der gesamten Lieferkette zu redu-
zieren. Dies beginnt mit Transparenz in Bezug auf die aktuellen Emissionen,
einem Ziel zur Reduzierung der Emissionen und einem Fahrplan zur Errei-
chung dieser Ziele.

1 Nach Abschluss der Datenerhebung veréffentlichte Kaufland einen Klimabilanzbericht, in dem Kaufland bei Scope 3 zwischen
Emissionen aus der Landwirtschaft und der Industrie unterscheidet. 1


https://www.google.com/url?q=https://unternehmen.kaufland.de/nachhaltigkeit/unsere-nachhaltigkeitsmassnahmen/klimaschutz.html&sa=D&source=editors&ust=1742373580321812&usg=AOvVaw3lBItzx3kNRl36rsaTqm-Y
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Klimaziel Net-Zero-Emissionen

Das Klimaziel des Erreichens von Net-Zero-
Emissionen bis 2050 ist der Beitrag der EU
zum Pariser Klimaabkommen. Das Pariser
Abkommen nennt unter anderem das Ziel,
den Anstieg der globalen Durchschnittstem-
peratur deutlich unter 2 °C zu halten, und
setzt das Ziel, die weitere Erwarmung auf 1,5
°C zu begrenzen.

Um das Klimaziel des Pariser Abkommens
zuU erreichen, hat Deutschland beschlossen,
bis spatestens 2045 Net-Zero zu erreichen
und die Treibhausgasemissionen im Ver-
gleich zu 1990 um 95 Prozent zu reduzieren,
einschlieBlich eines Zwischenziels von 65
Prozent bis 2030. Um dieses Ziel zu errei-
chen, kommt dem Lebensmittelsystem und
damit den Lebensmitteleinzelhandler eine
wichtige Rolle zu.

Die meisten Lebensmitteleinzelhandler
bekennen sich zum europiischen Net-Zero-
Ziel bis 2050 und setzen sich Zwischenziele.
, , , und
haben sich verpflichtet, bis 2045 bzw. 2050 in
der gesamten Wertschopfungskette einen
Net-Zero-Ausstol3 von Treibhausgasen zu errei-
chen (Aldi Sud, 2024c; Schwarz Group, 2024;
Lidl DE, 2023b; Rewe Group, 2023; Edeka, 2023).
Aldi Nord ist der einzige Supermarkt, der sich
nicht éffentlich zum Net-Zero-Ziel verpflichtet
hat (Abbildung 3). Alle Supermarkte haben sich
Zwischenziele gesetzt, um ihr Net-Zero-Ziel zu
erreichen. Rewe hat mehrere Zwischenziele fest-
gelegt, fur 2028, 2029 und 2030. Edeka hat seine
Zwischenziele differenziert, mit einem Zwi-
schenziel fur 2028 fur Scope 1 und 2 und einem
separaten Zwischenziel fUr 2032 fur Scope 3.
Durch die Festlegung und Veroffentlichung
konkreter Ziele zeigt ein Handler, dass diese
Verpflichtungen in den Richtlinien des Unter-
nehmens verankert sind. Lebensmitteleinzel-
handler konnen dann hinsichtlich dieser Ziele
in die Verantwortung genommen werden.

Scope 1-, 2- und 3-Emissionen

Scope 1 umfasst die direkten Emissionen
eines Unternehmens (z. B. Kihlmittel) und
Scope 2 die indirekten Emissionen aus
zugekaufter Energie (z. B. Stromverbrauch,
Erzeugung von Strom, der nicht dem Super-
markt selbst gehort). Scope 3 umfasst die
indirekten CO2-Emissionen, die in der Wert-
schopfungskette des Unternehmens sowohl
aus vorgelagerten (z. B. Transport von Roh-
stoffen) als auch aus nachgelagerten (z. B.
Lebensmittelabfalle) Quellen entstehen. Bei
Scope 3-Emissionen kann zwischen Emis-
sionen aus der Landwirtschaft (FLAG: Forest,
Land und Agriculture) und Emissionen aus
der Industrie (non-FLAG: energie- und indus-
triebezogene Emissionen) unterschieden
werden.

Die meisten Supermairkte veroéffentlichen
ihre Scope 1-, Scope 2- und Scope
3-Emissionen aus Landwirtschaft und
Industrie

, , und veroffentlichen
ihre Emissionen sowohl in Scope 1,2 und 3 und
unterscheiden bei Scope 3 zwischen Emissio-
nen aus der Landwirtschaft und der Industrie
(Aldi Sud, 2024b; Edeka, 20243a; Lidl DE, 20243;
Rewe Group, 2024).
sionen nur in Scope 1 und 2 verdffentlicht, und

hat seine Emis-

Tunterscheidet bei Scope 3 nicht zwi-
schen Emissionen aus der Landwirtschaft und
der Industrie (siehe Abbildung 3) (Aldi Nord,
2023b; Schwarz Group, 2024). hat auch
seine Scope 3-Industrieemissionen veroffent-
licht, aber diese Zahlen beziehen sich auf 2020
und seitdem wurde keine Aktualisierung mehr
veroffentlicht.

ist der einzige Supermarkt, der einen
Uberblick tUber die Emissionen in Scope 3 auf
der Ebene der Lebensmittelkategorien verof-
fentlicht. Leider werden dabei keine genauen
Tonnagen oder Prozentsatze angegeben.

1 Nach Abschluss der Datenerhebung veroffentlichte Kaufland einen Klimabilanzbericht, in dem Kaufland bei Scope 3 zwischen

Emissionen aus der Landwirtschaft und der Industrie unterscheidet.


https://www.google.com/url?q=https://unternehmen.kaufland.de/nachhaltigkeit/unsere-nachhaltigkeitsmassnahmen/klimaschutz.html&sa=D&source=editors&ust=1742373580321812&usg=AOvVaw3lBItzx3kNRl36rsaTqm-Y
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Ziele und Berichterstattung zu Emissionen, aber keine Plane zur Verwirklichung
von Net Zero.

— Der groBte Anteil der Emissionen fallt
unter Scope 3, Aldi Nord berichtet
daruber nicht.
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industrielle Emissionen
Einblick auf Emissions-Kategorie-Ebene v v
Net-Zero-Zieljahr 2050 2045 «— 2050 2050 2050
Zwischen-ziele (Scope 1+2+3) 2030 2030 2028 2030 2030 2028,
(scope 1+2) (scope 1+2) 2029,
und 2032 2030
(scope 3)
Klimafahrplan
Nur Edeka und Aldi Nord haben Edeka ist der einzige Super-
nicht fur alle Scopes ein Zwi- markt, der am deutschen Net-
schenziel bis 2030. Zero-Ziel fur 2045 festhalt.

Abbildung 3 Berichterstattung der Supermarkte Uber Emissionen in Scope 1,2 und 3 in den letzten zwei
Jahren sowie Net-Zero-Ziele. Landwirtschaftsbezogene Emissionen in Scope 3 beziehen sich auf
FLAG (Emissionen aus Forstwirtschaft, Landnutzung und Landwirtschaft) und industriebezo-

gene Emissionen in Scope 3 auf Nicht-FLAG (energie- und industriebezogene Emissionen).

Keine Klimaplédne, wie Lebensmitteleinzel-
handler ihre Net-Zero-Ziele erreichen
wollen

Keiner der Lebensmitteleinzelhandler hat
einen Klimaplan, der beschreibt, wie er seine
Net-Zero-Klimaziele erreichen will. Ein solcher
Plan sendet klare Marktsignale an die Liefer-
kette und starkt die Glaubwurdigkeit der
gesetzten Ziele. meldet Reduktionspoten-
ziale in Scope 3 in den Bereichen Verarbeitung
(ca. 25 Prozent), Nutzung & Entsorgung, Sorti-
mentsentwicklung und Flachenmanagement
(jeweils ca. 20 Prozent) sowie bei Verpackung &
Transport bzw. durch Landnutzungsanderung
(jeweils 5-10 Prozent) (Lidl DE, 2024a). Lidl stellt
nicht klar, wie der Konzern diese Reduktions-

potenziale realisieren will.

1 Nach Abschluss der Datenerhebung veroffentlichte Kaufland einen Klimabilanzbericht, in dem Kaufland bei Scope 3 zwischen

Emissionen aus der Landwirtschaft und der Industrie unterscheidet. 13
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PROTEINDIVERSIFIZIERUNG

Erste Supermarkte setzen Ziele
fur das Proteinverhaltnis auf Basis
ihrer Umsatze.

DIE WICHTIGSTEN ERGEBNISSE Erste Supermarkte setzen Ziele fir

ihren Protein-Split, jedoch existieren
Lidl ist der einzige Supermarkt mit einem nur wenige MaBnahmen zur Férderung
Protein Split Ziel, das mit der Planetary von pflanzlichen Proteinen.

Health Diet im Einklang steht

Aldi Std, Lidl und Kaufland berichten kaufland [ 2+
Zahlen fur die Proteindiversifizierung.

e . Aldisad [ 7%
Lidl ist in seiner Berichterstattung am
transparentesten und vollstandigsten. Rewe II 7%

Edeka I 6%

Tierische Proteine machen 92 Prozent
aller Werbeaktionen fur Proteine aus. Fast Aldi Nord | 1%
drei von vier Burgern, Cordon Bleu und
Schnitzeln sind extragrof3 (>150 g).
Abbildung 4 Bestrebungen der Lebensmitteleinzel-
handler fur die Proteindiversifizierung
Ziele ®, Werbeaktionen , Portions-

gréfBen @, Initiativen

In den letzten Jahrzehnten ist der Konsum von tierischen Proteinen in
einem Malf3e gestiegen, das sowohl fur die Umwelt als auch fur die Gesund-
heit der Menschen nicht forderlich ist. Die notwendige Ruckkehr zu einem
gesunden Gleichgewicht zwischen tierischen und pflanzlichen Proteinen
wird oft als ,Proteindiversifizierung" bezeichnet. Lebensmitteleinzelhandler
kénnen das Verhaltnis von tierischen zu pflanzlichen Proteinen in ihnrem Sor-
timent beispielsweise durch Werbeaktionen, Preise und die Produktplatzie-

rung in ihren Geschaften beeinflussen.

2 Nach Rucksprache mit dem wissenschaftlichen Rat von Questionmark wurde die Skalierung dieses Indikators geringfugig geandert.
Um die Leistungsunterschiede zwischen den Supermarkten besser sichtbar machen zu kénnen, wurde die Obergrenze von 0,75 auf 0,5

herabgesetzt.

14



das
zahlt

das
zahlt

Der erste Supermarkt hat ein Proteinsplit-
Ziel gesetzt. (EN-1.1.1)

Lidl ist der erste und bisher einzige Supermarkt,
der sich zum Ziel gesetzt hat, im Jahr 2050 in
Ubereinstimmung mit der Planetary Health Diet
einen Anteil von 60 Prozent pflanzlichen und 40
Prozent tierischen Proteinquellen zu erreichen.
DarUber hinaus wurden fur die beiden relevan-
testen Lebensmittelgruppen Zwischenziele bis
2030 festgelegt, die im Einklang mit dem Ziel
flr 2050 stehen (Lidl DE, 2024b).

Kaufland und Lidl berichten Uber den Anteil
pflanzlicher und tierischer Proteinquellen in
ihren Proteinverkaufen?®. Lidl gibt diese Auf-
teilung Uber den Gesamtumsatz an, sodass die
Gesellschaft die Forschritte beim Verkauf vohn

Superlist Umwelt Deutschland 2025

Bewahrte Praktiken in anderen Landern
In den Niederlanden erfolgt das Reporting
aller Lebensmitteleinzelhandler nach der-
selben Methode, wodurch ein Vergleich der
Unternehmen moglich ist (Questionmark,
2024Db). Sie veroffentlichen ihre Protein-Splits
auf Basis der Protein Tracker Methode von
der Green Protein Alliance und ProVeg. Auf
der Grundlage dieser Methode haben sich
die niederlandischen Lebensmitteleinzel-
handler ehrgeizige Ziele gesetzt.

Kaufland, Lidl und Aldi Stud berichten Gber den

pflanzlichen und tierischen Umsatzanteil.

T k]
o 3 o g
3 3 T [
< < b Y, 5 o
Methode eigene WWF WWF
Methode®
Proteinaufteilung des Pflanzliche 1,6 %°
Gesamtproteinumsatzes Proteinquellen
Proteinquellen auf 88,4 %
tierischer Basis
Produktaufteilung des Pflanzliche 60 %
Gesamtumsatzes Produkte
Produkte auf 40 %
tierischer Basis
Proteinauf- Proteinquellen (z. B. Pflanzliche 8% 1,8 %
teilung spezi- Fleisch, Geflugel, Produkte
fischer Lebens- Meeresfrichte, Eier, o
. . Auf tierischer 92 % 88,2%
mittelgruppen  Nusse und Samen, Basis Produk
Tofu, Tempeh usw.) asis Produkte
Molkereiprodukte Pflanzliche 10 % 6,6 %
und Molkerei Produkte
Alternativen
Auf tierischer 90 % 93,4 %

Basis Produkte

Abbildung 5 Veroffentlichte Anteile pflanzlicher und tierischer Proteinquellen bzw. -produkte am
Umsatz von Kaufland, Lidl und Aldi SGd im Jahr 2023 (Aldi SUd, 2024a; Kaufland, 2024;

Lidl DE, 2024b).

3 Lidl meldet die Wareneingangsmenge.

4 Die Methodologie von Aldi SUd unterteilt das gesamte Sortiment in pflanzliche, tierische und zusammengesetzte Produkte. Bei

zusammengesetzten Produkten geht Aldi davon aus, dass diese zu 50 % pflanzlich und zu 50 % tierisch sind. AnschlieBend berechnet Aldi

Sud das Verhaltnis von pflanzlichen zu tierischen Produkten am Gesamtabsatz (ohne alkoholische Getranke und Mineralwasser).

5 Lidl hat veroffentlicht, dass der Anteil tierischer Proteinquellen, basierend auf der Wareneingangsmenge in Kilogramm aller

15

Eigenmarken- und Markenartikel aus dem Dauer- und Aktionssortiment, 11,4 Prozent betragt. Bei den pflanzlichen Proteinquellen
betragt dieser Anteil 1,5 Prozent. Das bedeutet, dass 1,5/(1,5+11,4)=11,6 % pflanzlich sind (Lidl DE, 2024b).
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mehr plantzichen Producten in Zukunft mit-
verfolgen kann. Kaufland gibt diese Aufteilung
nur fur einen Teil des Umsatzes (Abbildung 5).
Aldi sud meldet den Anteil pflanzlicher und tie-
rischer Produkte an seinem Umsatz. Die Super-
markte verwenden unterschiedliche Berech-
nungsmethoden und melden unterschiedliche
Werte, was einen Vergleich unmaglich macht.
Kaufland (Kaufland, 2024) und Lidl (Lidl DE,
2024) verwenden die WWF Protein Disclosure-
Methode (siehe Abbildung 5). Aldi SUd hin-
gegen verwendet seine eigene Methode* (Aldi
Sud, 2024a). Edeka meldet keinen Protein-Split,
ist sich aber seiner Rolle in der Proteindiversifi-
zierung bewusst (Edeka, 2024b). Aldi Nord und
Rewe kommunizieren nicht &ffentlich Uber ihre
Rolle in diesem Zusammenhang.

Das Proteinverhaltnis

Das ideale Verhaltnis fur die Gesundheit

des Menschen und unseres Planeten liegt —
wie von EAT Lancet vorgeschlagen — bei 40
Prozent tierischem und 60 Prozent pflanz-
lichem Protein (EAT, 2019). Laut der Deut-
schen Gesellschaft fur Ernahrung besteht
eine gesunde und umweltfreundliche Ernah-
rung zu mindestens 75 Prozent aus pflanz-
lichen Lebensmitteln (DGE, 2024)

Tierische Proteine dominieren bei
Werbeaktionen (EN-1.2.1)
Im Durchschnitt sind 92 Prozent aller in den

Werbeflyern der Lebensmitteleinzelhandler
beworbenen proteinreichen Produkte tieri-
schen Ursprungs, wie Fleisch, Fisch, Milch-
produkte und Eier. Die Ubrigen 8 Prozent sind
pflanzliche Produkte, wie Hulsenfrlichte, NUsse
und pflanzliche Fleisch- und Milchalternativen.
In ihren wochentlichen Flyern (Abbildung 6)

Weniger als 10% der Werbeaktionen fir
pflanzliche Proteine.

® Pflanzliche Werbung
Tierische Werbung

Abbildung 6 Anteil tierischer und pflanzlicher prote-
inreicher Produkte bei Werbeaktionen

in wochentlichen Flyern.

4 Die Methodologie von Aldi SUd unterteilt das gesamte Sortiment in pflanzliche, tierische und zusammengesetzte Produkte. Bei

zusammengesetzten Produkten geht Aldi davon aus, dass diese zu 50 % pflanzlich und zu 50 % tierisch sind. AnschlieBend berechnet Aldi

Sud das Verhaltnis von pflanzlichen zu tierischen Produkten am Gesamtabsatz (ohne alkoholische Getranke und Mineralwasser).



Bewahrte Praktiken in anderen Landern
Im Jahr 2024 warben die niederlandischen
Supermarkte im Durchschnitt fur 81 Prozent
tierische und 19 Prozent pflanzliche Prote-
inprodukte (Questionmark, 2024b) (siehe
Abbildung 8). In Deutschland war Lidl der
einzige Supermarkt, der dieses Verhaltnis
erreichte, allerdings nur in einer Woche. Die
belgischen Ergebnisse sind ahnlich wie die
in Deutschland (Questionmark, 2022).

Ein bemerkenswerter Unterschied ist zum
Beispiel, dass bei Lidl in den Niederlanden
20 Prozent aller Werbeaktionen fur pflanz-
liche proteinreiche Produkte durchgefuhrt
wurden, wahrend es bei Lidl Deutschland 8
Prozent waren.

Am1n. s
Welt-Vegan-Tag

Abbildung 7 Beispiel fur jeweils ein Werbeprospekt
bei Aldi Sud (links) und Lidl (rechts).

Superlist Umwelt Deutschland 2025

bewerben alle Lebensmitteleinzelhandler im
Durchschnitt zwischen 91 und 93 Prozent tieri-
sche proteinreiche Produkte. Von allen unter-
suchten wochentlichen Flyern wurde in einem
Prospekt von Aldi Sud der héchste Anteil an
tierischen proteinreichen Lebensmitteln ermit-
telt (Woche 39: 98 Prozent, siehe Abbildung

7). Lidl hatte den pflanzenfreundlichsten Flyer
(Woche 44,19 Prozent pflanzliche Produkte), in
dem das Unternehmen auf mehreren Seiten
ausschlieBlich pflanzliche Produkte bewarb
(Abbildung 7).

Viele Werbeaktionen fir tierische
Proteine in deutschen Supermark-
ten im Vergleich zu niederlandischen
Supermarkten.

19 %

® Pflanzliche Werbung
Tierische Werbung

Abbildung 8 Vergleich der durchschnittlichen
Werbeaktionen fur pflanzliches und
tierisches Protein in niederlandischen

und deutschen Supermarkten.

17
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Viele (extra) groBBe Portionen im
Fleischsortiment (EN-1.2.2)

68 Prozent der Burger, Cordon Bleus und
Schnitzel im Sortiment der deutschen
Supermarktketten sind schwerer als 150 g.
Bei Cordon Bleu sind es sogar 94 Prozent,

bei Schnitzeln mehr als 70 Prozent und bei
Burgern noch 61 Prozent. Und das, obwohl die
Deutsche Gesellschaft fur Ernahrung (DEG)
empfiehlt, nicht mehr als 300 Gramm Fleisch
pro Woche zu verzehren (DGE, 2024).

Es gibt einige bemerkenswerte Unterschiede
zwischen den Supermarkten (siehe Abbildung
9). Aldi Nord und Edeka bieten den hochsten
Anteil an extra groBen Fleischportionen an,
namlich ganze 81 Prozent. Rewe wiederum hat
den geringsten Anteil an extra grof3en Por-
tionsgréfRen: 56 Prozent der Fleischprodukte
sind grofRer als 150 Gramm. Aldi Nord bietet
seinen Kunden keinen Burger und kein Cordon
Bleu an das kleiner als 150 g ist. Aldi Nord und
Aldi SUd bieten keine Portionen unter 80 g an.

PortionsgréBen schaffen einen Standard
Portionsgrof3en schaffen einen impliziten Ver-
zehrstandard (Steenhuis, Leeuwis und Vermeer,
2010), wobei grof3ere Portionen unbewusst als
die empfohlene Verzehrmenge wahrgenom-
men werden. Dies hat zu einem Anstieg des
Gesamtverzehrs in der Bevolkerung gefuhrt
(Cavanagh et al., 2014). Eine Metaanalyse zeigt,
dass eine Verdoppelung der PortionsgréRe

zu einem Anstieg des Verzehrs um 35 Prozent
fuhrt (Zlavetska, Dubelaar und Holden, 2014).

Bewahrte Praktiken im Ausland

In den Nachbarlandern Deutschlands sind die
PortionsgroBen bereits kleiner, was eine Unter-
suchung von Questionmark aus den Jahren
2022 und 2024 zeigt (Questionmark, 2024b;
Questionmark, 2022) (siehe Abbildung 10). In
den Niederlanden hatten 53 Prozent der Burger,
Schnitzel und Cordon Bleus eine Portionsgrofe
von 100 Gramm oder weniger (Questionmark,
2024b). In Belgien waren es 30 Prozent (Ques-
tionmark, 2022). In Deutschland liegt dieser
Wert hingegen bei 29 Prozent.

Extra groBBe Fleischportionen sind der
Standard.

> >
N\ O &
RO G e
NN, &

PortionsgroRe

® Klein (80 qg)
Standard (> 80 g und 100 g)
Grof3 (> 100 g und 150 g)
Extragrof3 (> 150 g)

Abbildung 9 Durchschnittliche PortionsgréRe von

Burgern, Schnitzeln und Cordon Bleus.

Deutsche Supermarkte bieten im

Vergleich zu niederldndischen Super-

markten groBe Fleischportionen an.

2 o
& &
& QO
e,*\ '\a'(\ &
e‘b Q»"’\Q o"“&

Portionsgrofie

® Klein (=80 9)
Standard (> 80 g and <100 g)
Grof3 (>100 g)

Abbildung 10 Vergleich der durchschnittlichen Porti-
onsgrofBen von Burgern, Schnitzeln und
Cordon Bleus in niederlandischen, bel-

gischen und deutschen Supermarkten.
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Kaum Initiativen, um weniger tierische
Produkte zu verkaufen (EN-1.2.3)
MaBnahmen zur Férderung des Ubergangs
zu einer pflanzlicheren Ernahrung, wie z. B.
durch Produktplatzierung und Werbeaktionen,
sind in deutschen Supermarkten noch immer
selten. Edeka, Kaufland und Lidl haben eine
Preisparitat eingefuhrt: Sie bieten pflanzliche
Alternativen zum gleichen Preis wie tierische
Produkte an (Edeka, 2023; Schwarz-Gruppe,
2024, Lidl DE, 2023b). Zusatzlich stellt Lidl
pflanzliche Alternativen im Regal direkt neben
die entsprechenden tierischen Produkte, um
den Zugriff darauf zu erleichtern (Lidl DE,
2023a).

Die Lebensmitteleinzelhandler ergreifen
weitere erwahnenswerte Initiativen, aber

sie beschreiben die Umsetzung, den Scope
und/oder den Umfang dieser Interventionen
nicht ausdrucklich. So wirbt manchmal
fur sein pflanzliches Sortiment unter dem
Motto: ,,Du hast die Wahl*. Die Werbung
zeigt, dass das pflanzliche Produkt zum glei-
chen Preis oder zu einem niedrigeren Preis
als das tierische Produkt erhaltlich ist (siehe
Abbildung 1).
2023 in einigen seiner Filialen und auf seinen

zeichnete im Januar

Dauerhaft im Sortiment

]
ZUM GLEICHEN PREIS!

AT L3ADIE WAHL

CH
WIE GEWOHNT (LIS "EEE‘L\
\EMONDO

nd Produkte sind ein Wi
i Vemondo-]
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Social-Media-Kanalen die Klimakosten fur
einige Lebensmittelprodukte aus (Rewe, 2023)
(siehe Abbildung 11). Diese Kosten spiegeln die
Klimmaemissionen und -auswirkungen wider.
Die meisten Supermarktketten erwahnen auch
die Erweiterung ihres Sortiments um pflanz-
liche Produkte.

Bewadhrte Praktiken im Ausland

In den Niederlanden gibt es eine Reihe von
Initiativen, die darauf abzielen, die Verbrau-
cher zu einer pflanzlicheren Ernahrung zu
bewegen. Der niederlandische Supermarkt
Jumbo hat zum Beispiel Rabatte fur Frisch-
fleisch beendet. AuBerdem bieten drei
Supermarkte frische Mahlzeitenpakete an
mit der Empfehlung, eine vegetarische Mahl-
zeit zusammenzustellen. Lidl Niederlande
hat sogar alle Pakete fur frische Mahlzeiten
einschlieBlich der Rezeptvorschlage auf den
Verpackungen komplett vegetarisch gestal-
tet (Lidl NL, 2024). Verschiedene nieder-
landische Supermarkte experimentieren
auch mit Hybridprodukten aus Fleisch und
Hulsenfrichten, zum Beispiel Hackfleisch
mit Erbsenprotein.

Abbildung 11 Lidls ,Du hast die Wahl“-Werbung im
Flyer Woche 44 (links) und Klimapreise bei Rewe
(rechts) (Rewe, 2023).
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NACHHALTIGE LANDWIRTSCHAFT

Kunden kénnen sich nicht darauf
verlassen, dass Supermarkte
verantwortungsvoll produzierte
Lebensmittel anbieten.

DIE WICHTIGSTEN ERGEBNISSE Supermarkte Uberlassen dem
Verbraucher die Entscheidung fiir

Supermarkte haben keine detaillierten nachhaltige Einkaufe.

Aktionsplane, um die Entwaldung und

Landumwandlung fiur die Sojaproduktion Lidl - 23 %

zu stoppen.
Aldisad [N 2%

Alle Supermarkte verlangen von Edeka - 19 %
ihren Lieferanten, dass sie sich zur

Rewe - 19 %
Beschaffung von entwaldungs- und

umwandlungsfreiem Palmal verpflichten. Kaufland - 19 %

. " . .. Aldi Nord 16 %
Keiner der Supermarkte berichtet Uber Her -
den Anteil an zertifizierten Produkten bei

Gemuse, Obst, Eiern, Milchprodukten, Abbildung 12 Bemuhungen der Supermarkte

Fleisch und Fisch an seinem Umsatz. hinsichtlich der Transparenz der
Lieferketten @, eines nachhaltig
produzierten Sortiments @ und der
MafBnahmen gegen die Abholzung
und Flachenumwandlung durch Soja

® und Palmodl @.

Lebensmitteleinzelhandler stellen Supermairkte bieten oft, aber nicht immer,

in der Regel hohe Anforderungen eine nachhaltige Auswahl (EN-2.2.1)

. L . Supermarkte Uberlassen die Entscheidung fur
an die Qualltat und den Preis der eine nachhaltige Produktion ihren Kunden (siehe

Produkte, die sie von ihren Lieferan- Abbildung 13). Sie bieten zwar oft eine nachhaltige

Option an, aber die nicht-nachhaltige Version wird

ten beziehen. Supermarkte soliten weiterhin als Standard angeboten. Supermarkte®

deshalb Nachhaltig keit zu einem haben in allen Lebensmittelkategorien mindestens
festen Bestandteil ihrer Einkaufsbe- ein Produkt ohne ein entsprechendes Nachhaltig-
keitszertifikat. Nur der Schwarztee bei Aldi Nord

dingungen machen. und Aldi Stid wird ausschlieBlich mit relevantem

6 Diese Analyse basiert auf einer zufélligen Stichprobe aus einer Liste von Filialen mit vollstandigem Sortiment, vorgeschlagen von der
20 Supermarktkette. Da es zwischen den Filialen Unterschiede geben kann, ist dieses Ergebnis nicht vollstandig reprasentativ fur jede

einzelne Filiale der Kette.
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Zertifikat angeboten (siehe Abbildung 14). Fur Verantwortung fiir nachhaltige Landwirtschaft
einige Produktkategorien wie Blumenkoh! und Ein Supermarkt kann mehr oder weniger
Eisbergsalat bieten die meisten Supermarkte keine Verantwortung dafur Ubernehmen, die
einzige nachhaltige Option an. Landwirtschaft nachhaltiger zu gestalten (siehe
Abbildung 13). Ein Supermarkt Gbernimmt
Aldi Stid bietet seinen Kunden in allen bis auf die volle Verantwortung, wenn er bestimmte
zwei der untersuchten Produktkategorien die Standards in seine Einkaufsbedingungen auf-
Méglichkeit, ein nachhaltiges Produkt zu kaufen, nimmt. In diesem Fall konnen sich die Kunden
und Ubernimmt die volle Verantwortung bei darauf verlassen, dass der Supermarkt nur
schwarzem Tee. Rewe ist der Supermarkt, der in verantwortungsvoll beschaffte Lebensmittel
allen bis auf eine der Produktkategorien eine nach- anbietet. Andere Supermarkte bieten ihren
haltige Option anbietet (siehe Abbildung 14).8 Kunden maoglicherweise weiterhin eine Auswahl

an Produkten ohne jegliche Garantien an: Die
Verantwortung liegt dann beim Kunden.

Die Mehrheit der Produktkategorien enthélt Produkte mit Nachhaltigkeitszertifikaten.

&> e
L0
S i p S
\5\e \é’\% b‘- @‘§\ & e‘&
Lol ol 2 SR v
Tomate @ @
Zwiebel
§ Karotte
‘€ Gurke
9]
6] Kohl (weiB, rot) y 4 r & 4 Alle Produkte werden durch
Eisb | Zertifikate fur nachhaltige
Isbergsalat Y AV 4 Landwirtschaft abgedeckt.
Blumenkohl y & 4 & & 4 /'0—|
Apfel . @
, Banane Kejnker d;r Super-h
£ Traube - mar' te |e't'et' nach-
S haltig zertifizierten
2 Orange y 4
i - Blumenkohl am -
Clementine y 4 Einige Produkte werden
Birme getesteten Stand- durch Zertifikate fir
ortan. nachhaltige Landwirtschaft
© Milch (frisch und haltbar) abgedeckt.
'g% Naturjoghurt
_Z 8 Gouda (Natur, Scheiben)
gg Eier
Eé Rinderhackfleisch (Natur) L . X
Hahnchenfilet (Natur) Beispiel fur A!dl
o Kartoffeln Nord Lfnd Aldi A Kein Produkt ist durch
kv, Nudel Sud, die volle Ver- Zertifikate fir nachhaltige
3 udein antwortung flr Landwirtschaft abgedeckt.
3 .
g Reis - schwarzen Tee
g Schokolade Ubernehmen.
o Filterkaffee und Kaffeebohnen
=
<  Tee (schwarz) ’T’
Abbildung 14 Deutsche Supermarkte verlagern die Verantwortung Abbildung 13 Grad der Ubernahme
fUr den Kauf nachhaltiger Produkte’ auf inre Kunden. von Verantwortung
Eine Erlauterung des Punktesystems finden Sie unter fUr nachhaltige
EN-2.2.1in der Methodologie. Landwirtschaft.

7 Wahrend der Datenerhebung gab es an keinem der getesteten Supermarkt-Standorte Pfirsiche und an den meisten Standorten keine
Schweinekoteletts. Nach Rucksprache mit dem wissenschaftlichen Rat von Questionmark wurden diese Produkte, die ursprunglich Teil
der Forschungsmethode waren, von der Analyse ausgeschlossen. 21
8 Rewe gibt an, dass wahrend der Saison eine nachhaltige Blumenkohl-Option verflUgbar ist. Die Blumenkohl-Saison lag jedoch auBerhalb
des Datenerhebungszeitraums. Aldi Sud gibt an, dass generell Bio-Kohl zum Verkauf stinde und lediglich der Stichprobenstandort dies

nicht vorratig hatte.


https://www.thequestionmark.org/download/superlist-environment-germany-research-method-de-environment-2025-v1.0.en.pdf
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Den Verpflichtungen zur Férderung von
entwaldungs- und umwandlungsfreiem
Soja mangelt es an Aktionsplianen (EN-2.3.1)
Die meisten Lebensmitteleinzelhandler haben
sich zum Ziel gesetzt, Produkte, deren Anbau
Entwaldung und Landumwandlung zur Kon-
sequenz haben, aus ihrer Lieferkette bis 2025
ZuU beseitigen, aber keiner von ihnen hat einen
Aktionsplan, um das zu erreichen (siehe Abbil-
dung 15).
Aldi Sud, Edeka, Kaufland, Lidl und Rewe
-.I haben sich verpflichtet, ihr Soja bis 2025 frei
Saaﬁn von Land- und Flachenumwandlung zu produ-
zieren (Aldi Sud, 2024c; Edeka, 2024; Schwarz
Group, 2024; Rewe Group, 2023), d. h. sie ver-
meiden die Produktion von Soja auf Flachen,
die zuvor als naturlicher Lebensraum dienten.
Alle diese Supermarkte legen auch das Jahr

2020 als Stichtag fest, danach wird keine Ent-

waldung mehr akzeptiert. Diese Supermarkte
akzeptieren nur Soja von Flachen, die 2020

bereits als Ackerland genutzt wurden. Lidl

teilte mit, dass fUr 80 Prozent des Sojas nicht

garantiert werden kann, dass es entwaldungs- I
und/oder umwandlungsfrei ist, fur 20 Prozent d-as

ist dies jedoch aufgrund entsprechender Zerti- zahlt
fikate gewahrleistet. Von diesen 20 Prozent

sind zudem 53 Prozent physisch getrennt. Bei

Kaufland sind 100 Prozent des Sojas der Eigen-

marken durch entsprechende Zertifikate wie

Donau Soja und Proterra abgedeckt (Kaufland,

2023; Lidl DE, 2024a). Auch
dass 19 Prozent seines Sojas zertifiziert sind,
wobei das Unternehmen die Zertifikate nicht
vollstandig angibt (Aldi Nord, 2023a).

meldet,

Fehlende Strategien zur Vermeidung von Entwaldungen fiir Futtermittel-Soja.

Aldi Nord
Aldi sud
Edeka
Kaufland
Lidl
Rewe

Verpflichtung gegen Entwaldungen und Umwandlungen

Stichtag (2020)
Ziel: Soja ohne Entwaldung (2025)

AN
AN
AN
AN
AN

Transparenz bei den Lieferanten

Futtermittel-Soja ohne Entwaldungen und Umwandlungen

Durch Zertifikate gedeckter Anteil

100% 1%

Anteil physisch getrennt 9%
Aktionsplan

Risiken in der Lieferkette identifiziert + veroffentlicht

Schritt-fur-Schritt-Plan zur Bewaltigung der Risiken

Eskalationsansatz v
Mitglied der handlungsorientierten Plattform I I I I v I

Abbildung 15 Schritte gegen Entwaldung und Landumwandlung bei der Gewinnung von Soja als Tierfutter.

*Da die Mindestpunktzahl von 2 Punkten fur entwaldungsfreies Soja in Futtermitteln nicht erreicht wird, wird dies nicht in die

Bewertung einbezogen.
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Keiner der Supermarkte verflugt Uber einen
vollwertigen Aktionsplan zur Bekampfung der
Entwaldung beim Sojaanbau in seinen Liefer-
ketten. Ein Aktionsplan sollte aus einer ehrgei-
zigen Richtlinie zur Entwaldung bestehen, die
auf dem Accountability Framework basiert. Das
bedeutet zum Beispiel, dass er klare Anforde-
rungen fur direkte und indirekte Lieferanten
und einen &ffentlichen Beschwerdemechanis-
mus enthalt. Solange es keinen wirksamen Akti-
onsplan gibt, besteht die Gefahr, dass die Ziele
hinsichtlich Entwaldung und Umwandlungsfrei-
heit nicht erreicht werden. Lidl ist der einzige
Supermarkt, der Uber einen grundlegenden
Eskalationsansatz verfugt (Lidl DE, 2024b).

Superlist Umwelt Deutschland 2025

Alle Supermairkte verpflichten sich, Palmél
zu beziehen, das frei von Entwaldung und
Umwandlung gewonnen wird (EN-2.3.2)
Aldi Nord und Sud, Edeka, Kaufland und Lidl
haben sich laut der WWF Palm Oil Scorecard
(WWEF, 2025) 6ffentlich dazu verpflichtet, fur
ihre Eigenmarkenprodukte entwaldungs- und
umwandlungsfreies Palmol zu beziehen. Rewe
hat sich lediglich dazu verpflichtet, entwal-
dungsfreies, aber nicht umwandlungsfreies
Palmol zu beziehen. Alle Supermarkte ver-
pflichten sich, 100 Prozent RSPO-zertifiziertes
Palmol zu beziehen, und 99 bis 100 Prozent
der Palmélmengen sind auch RSPO-zertifiziert
(siehe Abbildung 16).

Alle Supermarkte haben sich verpflichtet, entwaldungs- und umwandlungsfreies

Palmoal zu beziehen.

Aldi Nord

Als Kaufer % zertifiziertes Palmol 99 %
in Produkten der

Eigenmarke

Verpflichtet sich das
Unternehmen offent-

lich zur Beschaffung 4
von entwaldungs- und
umwandlungs-freiem

(DCF) Palmol?

Erwartet das Unterneh-

men von seinen Lieferan-

ten eine Verpflichtung zu J/
DCF-Palmol?

Uberwachungssys-
tem und Richtlinie zur
Messung der Ruckver-
folgbarkeit zu MUhlen
und Plantagen

ist das Unternehmen

Mitglied des RSPO und 4
anderer aktionsorientier-

ter Plattformen

AuBBerdem

investiert das Unterneh-
men in den Schutz und
die Wiederherstellung der
Walder

o

s c

=

k) o] © o [

< w X | [+3

99 % 100 % 100 % 100 % 100 %
Teilweise
(nicht bei

v/ v/ 4 J/ umwand-
lungs-
freiem
Palmol)
Teilweise
(nicht bei

4 4 J/ 4 umwand-
lungs-
freiem
Palmal)

v
v v v v v
v v v

Abbildung 16 Einhaltung der verschiedenen Schritte gegen die durch Palmél verursachte

Entwaldung.
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Lidl, Kaufland und Edeka sind fUhrend in
ihrem Engagement fur verantwortungsvoll
erzeugtes Palmoal in ihrer eigenen Lieferkette.
In den letzten Jahren ist der Anteil von Palmol,
das ,Segregated” /“Identity Preserved" ist,
gestiegen, aber Aldi Nord und Aldi Sud hinken
hinterher.

Zusatzlich zur Beschaffung von zertifiziertem
Palmaél kdnnen Supermarkte von ihren Liefe-
ranten verlangen, dass sie sich zur Beschaffung
von entwaldungs- und umwandlungsfreiem
Palmol verpflichten. Alle untersuchten Super-
markte tun dies bereits (Rewe teilweise). Aldi
Nord, Aldi Std und Lidl haben auRerdem
Uberwachungs- und Reaktionssysteme ein-
gerichtet, um die Einhaltung der Vorgaben
durch die Lieferanten zu UberprUufen. Lidl ist
der einzige Supermarkt, der Uber ein Uberwa-
chungssystem und eine Richtlinie zur RuUck-
verfolgung des eingekauften Palmols verfugt.
AuBerdem konnen Supermarkte Projekte
unterstUtzen, die versuchen, durch Entwaldung
verursachte Schaden zu beheben. Aldi Nord,
Edeka, Kaufland und Lidl engagieren sich in
diesem Bereich.

Fehlende Transparenz bei landwirtschaft-
lichen Praktiken und deren Zertifizierung
(EN-2.11)

Rewe ist der einzige Supermarkt, der einen

gewissen Einblick in den Anteil der verkauf-

ten zertifizierten Produkte gibt: Im Jahr 2022
waren 8 Prozent des Nettoverkaufs bei Rewe
Bio-Produkte (Rewe Group, 2024). Keiner der

Dokumentation der Verkaufszahlen
Transparenz ist der erste Schritt zur Veran-
derung. Das Wissen Uber die Herkunft, den
Anbau, die Zertifizierung und die Transport-
methode der Produkte ermaoglicht es dem
Supermarkt, Verbesserungsmaoglichkeiten
zu erkennen und sich Ziele zu setzen.

Es ist wichtig, dass Supermarkte detaillierte
Angaben zu den Verkaufszahlen machen -
nicht nur allgemein in Bezug auf das Sorti-
ment - da Verkaufszahlen auch die Auswir-
kungen von Preisgestaltung, Werbeaktionen
und Marketing widerspiegeln.

das
zahlt



anderen Supermarkte ist transparent in Bezug
auf die Zertifizierung von Gemuse, Obst, Eiern,
Milchprodukten, Fleisch und Fisch in seinem
Sortiment.

Einige Supermarkte sind bis zu einem gewis-
sen Grad transparent, was ihr Sortiment
betrifft, machen aber eher weniger Angaben
zu ihren Verkaufen. Dies ist nicht ausreichend,
kann aber als erster Schritt gesehen werden. So
geben die meisten Supermarkte beispielsweise
die Anzahl oder den Anteil von Bioprodukten
am Gesamtsortiment an: 2023 waren 9 Prozent
des Sortiments von Lidl Bioprodukte (Schwarz-
Gruppe, 2024). Lidl strebt an, sein Bio-Sorti-
ment bis 2025 auf 10 Prozent zu erweitern.

Die meisten Supermarkte geben auch den
Anteil der zertifizierten Fischprodukte in ihrem

Sortiment an. Auf3erdem erwahnen einige

Superlist Umwelt Deutschland 2025

Bewahrte Praktiken in den Niederlanden
In den Niederlanden legen sowohl Albert
Heijn als auch Lidl Zertifizierungen, Herkunft,
Anbau und Transportmethoden fur ihren
Gesamtumsatz offen (AH, 2023a; AH, 2023b;
Lidl NL, 2023).

Supermarkte den Anteil zertifizierter Pro-
dukte bei bestimmten Lebensmitteln, wie z. B.
Bananen.

Supermarkte melden nicht die Anteile ver-
schiedener Anbaumethoden, Herkunftsorte
und Transportmethoden fur Obst und Gemuse.
Lidl berichtet jedoch, dass seit Herbst 2023 kein
Obst und Gemuse mehr per Flugzeug impor-
tiert wird.
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Empfehlungen

Superlist Umwelt soll Aufschluss darUber
geben, inwieweit Supermarkte zum Natur-
schutz und einer gesunden Umwelt bereits
beitragen und welche MaBnahmen sie daruber
hinaus noch ergreifen kénnen. Dieses Kapitel
enthalt sektorweite Empfehlungen, gefolgt
von supermarktspezifischen Empfehlungen

im nachsten Kapitel. All diese Empfehlungen

sollen den Supermarkten helfen, zu einem
nachhaltigeren Lebensmittelsystem beizu-
tragen. Die nachstehenden Empfehlungen
zur Verbesserung von Richtlinien, Initiativen,
Werbebroschlren und des Produktsortiments
gelten fur alle in Superlist Umwelt untersuch-
ten Supermarkte.

Empfehlungen fur alle Supermarkte

KLIMAPLAN

- Berichten Sie Gber alle Scopes und auf
der Ebene der Emissions- und Lebensmit-
telkategorien! Unterscheiden Sie zwi-
schen landwirtschaftsbezogenen Emis-
sionen (FLAG) und industriebezogenen
Emissionen (non-FLAG) fiir Scope 3!

Da der weitaus grofite Teil der Emissionen
in Scope 3 stattfindet, ist die Meldung auf
dieser Ebene entscheidend.

PROTEINDIVERSIFIZIERUNG

- Melden Sie jahrlich das Verhéltnis von tie-
rischen/pflanzlichen Proteinen bezogen
auf den Gesamtumsatz!

Vereinbaren Sie mit allen Lebensmittelein-
zelhandlern eine Messmethode, um die Ver-
gleichbarkeit zwischen den Einzelhandlern
in Deutschland und spater auch in anderen
Landern zu gewahrleisten.

- Legen Sie ein Ziel fur das Proteinverhalt-
nis geman der Planetary Health Diet fest,
und erarbeiten Sie dazu einen konkreten

- Erstellen Sie einen konkreten Aktionsplan
inklusive Zwischenziele, um bis 2045 das
Net-Zero-Ziel erreichen zu kénnen.

Die geplanten MaBnahmen und ihr prog-
nostiziertes Reduktionspotenzial (insgesamt
& anteilig) mussen Teil des &ffentlichen
Klimaplans sein. Zum Beispiel kann die Pro-
teindiversifizierung zu einer Steigerung des
Absatzes von pflanzlichen Produkten beitra-
gen und die Gesamtemissionen erheblich
reduzieren®.

Aktionsplan mit klaren messbaren Richt-
linien, um den Ubergang zu einer pflanzli-
cheren Ernahrung zu férdern!

Alle Supermarkte sollten zusatzlich zur
Meldung Uber das Proteinverhaltnis kon-
krete Ziele im Einklang mit der Planetary
Health Diet festlegen. Dies entspricht

einer Aufteilung von mindestens 60/40

bis 2030, basierend auf dem ProVeg/GPA
Protein Tracker, oder einem gleichwerti-
gem Ziel gemal WWF Protein Disclosure.

9 FUr konkrete Vorschlage hierzu verweisen wir auf die Methodologie.


https://www.thequestionmark.org/download/superlist-environment-germany-research-method-de-environment-2025-v1.0.en.pdf

Formulieren Sie einen SMART-Plan mit
Richtlinien, um diese Ziele zu erreichen!

- Experimentieren Sie mit MaBnahmen zur
Verringerung des Anteils von tierischen
Proteinen am Umsatz!

Dies kann zum Beispiel durch eine Verrin-
gerung der Portionsgrof3en bei Fleisch, eine
Reduzierung des Anteils von Werbeaktio-
nen fur tierische Produkte, eine Preisparitat
zwischen tierischen und pflanzlichen Pro-
dukten, eine veranderte Produktplatzierung
und Verhaltensanregungen fur den Kunden
geschehen. Neben der Verkleinerung der
Fleischportionen konnten Supermarkte
auch die Verflgbarkeit von GroBpackungen

NACHHALTIGE LANDWIRTSCHAFT

- Ubernehmen Sie die Verantwortung fiir
eine nachhaltige Landwirtschaft, anstatt
diese Verantwortung an die Kunden
abzugeben!

Stellen Sie sicher, dass in jeder Produkt-
kategorie nachhaltige Optionen verfugbar
sind, und vermeiden Sie Varianten, die nicht
durch eine Zertifizierungs- oder Beschaf-
fungsrichtlinie abgedeckt sind.

- Berichten Sie lber die Zertifizierung von
verkauftem Gemiise, Obst, Eiern, Milch-
produkten, Fleisch und Fisch sowie Uber
die Herkunft, den Anbau und die Trans-
portmethode von verkauftem Gemise
und Obst
Die Messung und Angabe dieser Zahlen ist
unerlasslich, um konkrete Ziele fur zukunf-
tige Verbesserungen setzen zu kdnnen.

-
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mit pflanzlichen Alternativen erhéhen,

um pflanzliche Portionen pro Kilogramm
preiswerter und fur Familien und grof3ere
Haushalte attraktiver zu machen. Solche
Ziele und Initiativen mussen in Richtlinien
verankert werden, um ein klares Bekenntnis
zu gewahrleisten.

Erhohen Sie den Anteil der Werbe-
aktionen fir pflanzliche Proteine in
Werbeprospekten!

FUgen Sie der Richtlinie spezifische SMART-
Ziele hinzu, um den Anteil der pflanzlichen
gegenUber tierischen Proteinen in Werbe-
prospekten zu erhdéhen.

Erstellen Sie einen Aktionsplan, um in
den gesamten Lieferketten gegen Ent-
waldung vorzugehen und die Entwaldung
und Landumwandlung bei der Produktion
von Soja bis 2025 volistidndig zu beenden
Der Aktionsplan sollte eine ehrgeizige
Richtlinie zur Entwaldung enthalten, die auf
dem Accountability Framework basiert und
klare Anforderungen an direkte und indi-
rekte Lieferanten sowie einen 6ffentlichen
Beschwerdemechanismus beinhaltet.
Leisten Sie einen aktiven Beitrag zur
Lésung der Probleme im Palmélanbau
Um in Zukunft einen nachhaltigen Anbau
von Palmol zu ermaglichen, ist ein systemi-
scher Wandel erforderlich, der nicht allein
durch den Kauf von zertifiziertem Palmol
erzwungen werden kann. Im Rahmen der
Vereinbarungen zur Bekampfung der Ent-
waldung haben Unternehmen daher eine
grofRere Verantwortung, als nur ihre eigene
Beschaffung nachhaltiger zu gestalten.
Leisten Sie einen aktiven Beitrag, indem

Sie zum Beispiel Projekte unterstutzen, die
versuchen, die durch Entwaldung in der
Vergangenheit verursachten Schaden zu
beheben.
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EMPFEHLUNGEN

Supermarktspezifische Empfehlungen

Aldi Nord Nachzugler

- Berichten und setzen Sie Ziele fir alle
Scopes und auf Emissionskategorie- und
Lebensmittelkategorieebene. Unterschei-
den Sie zwischen landwirtschaftsbezo-
genen Emissionen (FLAG) und industrie-
bezogenen Emissionen (nicht FLAG) flr
Scope 3 (EN-3.1.1)

Aldi Nord hat noch kein Ziel zur Reduzie-
rung der Emissionen von Scope 3 festgelegt.
Da der weitaus grof3te Teil der Emissionen in
Scope 3 stattfindet, ist die Berichterstattung
und Festlegung eines Ziels auf dieser Ebene
von entscheidender Bedeutung.

- Messen und veroffentlichen Sie die fiir die
Proteindiversifizierung relevanten Ver-
kaufszahlen (EN-1.1.1)

Aldi Nord sollte seine Rolle bei der

Aldi sad

- Beginnen Sie mit der Veréffentlichung
Ihres Protein-Splits basierend auf lhrem
Umsatz und verwenden Sie dabei die-
selbe Methodologie wie die anderen
Supermarkte (EN-1.1.1)

Ihr Einblick in die verkauften pflanzlichen
und tierischen Produkte ist ein guter
Schritt. Der nachste Schritt ist die Messung
des Anteils von pflanzlichem Protein am
Gesamtverkaufsvolumen mithilfe der WWF
Protein Disclosure oder der ProVeg/GPA
Protein Tracker Methodologie. Veroffent-
lichen Sie Ihren Proetin-Split und setzen

Sie ein Ziel im Einklang mit der Planetary
Health Diet.

A

Proteindiversifizierung offentlich anerken-
nen und den Anteil von pflanzlichem
Protein am Gesamtverkaufsvolumen mit-
hilfe der WWF Protein Disclosure oder der
ProVeg/GPA Protein Tracker Methodologie
messen. Veroffentlichen Sie eine einzelne
Teilzahl und setzen Sie ein Ziel im Einklang
mit der Planetary Health Diet.
Ubernehmen Sie Verantwortung fir eine
nachhaltige Landwirtschaft (EN-2.2.1)
Stellen Sie sicher, dass in jeder Produktkate-
gorie eine nachhaltige Option verfugbar ist.
Oder, noch besser, vermeiden Sie Produkte,
die nicht durch ein entsprechendes Zerti-
fikat oder wirksames Nachhaltigkeitspro-
gramm ausgezeichnet sind.

Ergreifen Sie ehrgeizige, messbare Initia-
tiven, um den Ubergang zu einer pflanz-
licheren Ernahrung zu férdern (EN-1.2.1 &
EN-1.2.3)

Erhohen Sie beispielsweise das Angebot an
pflanzlichen, proteinreichen Produkten und
verringern Sie das Angebot an tierischen,
proteinreichen Lebensmitteln im wochent-
lichen Werbeprospekt. Sehen Sie sich auch
das Beispiel anderer Supermarkte an, die
Preisparitat in die Richtlinien des Unterneh-
mens einbetten, oder denken Sie darUber
nach, Fleischalternativen im Regal neben
dem tierischen Produkt zu platzieren und
dies in Ihre Richtlinien einzubeziehen.



- Berichten Sie Giber den Anteil an zertifi-
zierten Produkten am Umsatz sowie
uber die Herkunft, den Anbau und die
Transportmethode von Obst und Gemiise
(EN-2.1.1)

Das Wissen Uber die Herkunft, den Anbau
und den Transport der Produkte sowie

Edeka

- Messen und veroéffentlichen Sie die fir die -
Proteindiversifizierung relevanten Ver-
kaufszahlen (EN-1.1.1)

Messen Sie den Anteil pflanzlicher Proteine
am Gesamtverkaufsvolumen mithilfe der
WWF Protein Disclosure oder der ProVeg/
GPA Protein Tracker Methodologie. Ver-
offentlichen Sie eine einzelne Teilzahl und
setzen Sie ein Ziel im Einklang mit der Pla-
netary Health Diet.

- Reduzieren Sie die PortionsgréBen von
Fleischprodukten (EN-1.2.2)

Vermeiden Sie Fleischprodukte, die eine
Portionsgrdfe von 150 Gramm oder mehr
haben. Achten Sie darauf, den Kunden in
jeder Fleischkategorie ein Produkt mit einer
kleinen Portionsgréfe (< 80 Gramm) anzu-
bieten. Bei Burgern wurden bei Edeka keine
kleinen PortionsgréRen gefunden.

Kaufland

- Berichten Sie Giber Scope 3-Emissionen -

und unterscheiden Sie zwischen Emissio-
nen aus der Landwirtschaft (FLAG) und
der Industrie (non-FLAG) (EN-3.1.1)

Derzeit gibt Kaufland nur Uber die Schwarz-
Gruppe Einblick in Scope 1- und 2-Emissio-
nen. Da der weitaus grofte Teil der Emissio-
nen auf Scope 3 entfallt, ist die Transparenz
auf dieser Ebene von entscheidender
Bedeutung.
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darUber, ob die Produkte zertifiziert sind
oder nicht, ermaoglicht es dem Supermarkt,
den Verkauf von nachhaltigen Produkten zu
steigern.

EDEKA

Ergreifen Sie ehrgeizige, messbare Initia-
tiven, um den Ubergang zu einer pflanzli-
cheren Erndhrung zu férdern (EN-1.2.3)
Schauen Sie sich das Beispiel der Preis-
paritat bei anderen Supermarkten an oder
denken Sie darUber nach, die Fleischalter-
native neben dem tierischen Produkt zu
platzieren. AuBBerdem erwahnt Edeka zwar
die Richtlinie zur Preisparitat, weist aber
auch darauf hin, dass ,Fleisch, Wurst, Milch
und Milchprodukte ebenfalls zu einer aus-
gewogenen Ernahrung gehoren”. Stellen Sie
sicher, dass die Forderung einer pflanzliche-
ren Ernahrung im Mittelpunkt steht, und
vermeiden Sie jegliche Kommunikation, die
das infrage stellen wurde.

| |4
| N

Kaufland

Reduzieren Sie Werbeaktionen fur tieri-
sche Proteine (EN-1.2.1)

Reduzieren Sie Werbeaktionen fur tieri-
sche Proteinquellen wie Fleisch, Muscheln/
Fisch und Milchprodukte/Kase. Bewerben
Sie stattdessen pflanzliche Proteinquellen
wie proteinreiches Gemuse und pflanzliche
Fleisch- und Milchalternativen.
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- Ubernehmen Sie Verantwortung fir eine
nachhaltige Landwirtschaft (EN-2.2.1)
Stellen Sie sicher, dass in jeder Produktkate-
gorie eine nachhaltige Option verfugbar ist.
Oder, noch besser, vermeiden Sie Produkte,

Lidl Spitzenreiter

- Ubernehmen Sie Verantwortung fir eine
nachhaltige Landwirtschaft (EN-2.2.1)
Stellen Sie sicher, dass in jeder Produktkate-
gorie eine nachhaltige Option verflgbar ist.
QOder, noch besser, vermeiden Sie Produkte,
die nicht durch ein entsprechendes Zerti-
fikat oder wirksames Nachhaltigkeitspro-
gramm ausgezeichnet sind.

- Reduzieren Sie Werbeaktionen fur tieri-
sche Proteine (EN-1.2.1)

Reduzieren Sie Werbeaktionen fur tieri-
sche Proteinquellen wie Fleisch, Muscheln/
Fisch und Milchprodukte/Kase. Bewerben
Sie stattdessen pflanzliche Proteinquellen

Rewe

- Messen und veroéffentlichen Sie die fur die
Proteindiversifizierung relevanten Ver-
kaufszahlen (EN-1.1.1)

Messen Sie den Anteil pflanzlicher Proteine
am Gesamtverkaufsvolumen mithilfe der
WWF Protein Disclosure oder der ProVeg/
GPA Protein Tracker Methodologie. Ver-
offentlichen Sie eine einzelne Teilzahl und
setzen Sie ein Ziel im Einklang mit der Pla-
netary Health Diet.

- Ergreifen Sie ehrgeizige, messbare Initia-
tiven, um den Ubergang zu einer pflanzli-
cheren Erndahrung zu férdern (EN-1.2.3)
Nehmen Sie sich ein Beispiel an anderen
Supermarkten, die Preisparitat in ihre

die nicht durch ein entsprechendes Zerti-
fikat oder wirksames Nachhaltigkeitspro-
gramm ausgezeichnet sind.

wie proteinreiches GemuUse und pflanzliche
Fleisch- und Milchalternativen.

Berichten Sie Giber den Anteil an zerti-
fizierten Produkten am Umsatz sowie
uber die Herkunft, den Anbau und die
Transportmethode von Obst und Gemiise
(EN-2.1.1)

Das Wissen Uber die Herkunft, den Anbau
und den Transport der Produkte sowie
darUber, ob die Produkte zertifiziert sind
oder nicht, ermaoglicht es dem Supermarkt,
den Verkauf von nachhaltigen Produkten zu
steigern.

Unternehmensrichtlinien aufgenommen
haben, oder platzieren Sie Fleischalternati-
ven im Regal neben dem tierischen Produkt
und integrieren Sie dies in Ihre Richtlinien.
Berichten Sie Giber den Anteil an zerti-
fizierten Produkten am Umsatz sowie
uber die Herkunft, den Anbau und die
Transportmethode von Obst und Gemuiise
(EN-2.1.1)

Das Wissen Uber die Herkunft, den Anbau
und den Transport der Produkte sowie
daruber, ob die Produkte zertifiziert sind
oder nicht, ermoglicht es dem Supermarkt,
den Verkauf von nachhaltigen Produkten zu
steigern.
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