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we verbetering bij Albert Heijn en Lidl ten 
opzichte van twee jaar geleden: zo heeft 
Albert Heijn nu biologische sinaasappe-
len en druiven in het assortiment, en biedt 
Lidl rijst met het Sustainable Rice Platform 
keurmerk en broccoli met het keurmerk On 
the Way to PlanetProof aan.
Het algemene beeld is echter onveranderd: 
supermarkten nemen nauwelijks zelf ver-
antwoordelijkheid voor verduurzaming van 
de Nederlandse landbouw. 

Geen volwaardig plan van aanpak tegen 
ontbossing door soja (EN-2.3.1) 
Ondanks de belofte van de supermarkten 
om in 2025 een einde te maken aan ont-
bossing in de toeleveringsketens, heeft nog 
altijd geen van de supermarkten een effec-
tief plan van aanpak hiervoor. Alle super-
markten, behalve Ekoplaza, zijn lid van het 
Consumer Goods Forum. Waar geen van de 
supermarkten in Superlijst Groen 2021 nog 
een doelstelling had om ontbossing voor 
soja volledig uit te bannen, 
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Nederlandse supermarkten leggen de 
verantwoordelijkheid om te kiezen voor 
een duurzaam product meestal nog bij hun 
klanten
Figuur 15 	
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hebben Albert Heijn, Aldi, Dirk, Jumbo, Lidl 
en Plus dit inmiddels wel (zie onderstaande 
tabel). Ook hanteren Albert Heijn, Aldi en 
Jumbo de cut-off date van 1 augustus 2020: 
de datum waarna ontbossing niet meer wordt 
geaccepteerd. Daarnaast zijn alle supermark-
ten, behalve Ekoplaza, lid van Round Table on 
Responsible Soy (RTRS)8 en andere actie-geori-
ënteerde platforms. 

Ekoplaza heeft geen cut-off date. Dat heeft te 
maken met de Europese wetgeving voor biolo-
gische producten, waar producten bij Ekoplaza 
aan voldoen. Hoewel die wetgeving geen harde 
eisen heeft tegen boskap, is de kans op boskap 
voor biologisch veevoer aanzienlijk kleiner dan 
voor niet-biologisch veevoer. Voor de bereke-
ning van de ranglijst is Ekoplaza echter beoor-
deeld als supermarkt zonder cut-off date.

8	 RTRS is een samenwerkingsverband dat zich richt op het verduurzamen van soja.

Belofte ‘net zero deforestation’ 

Ruim tien jaar geleden beloofden super-
markten die zijn aangesloten bij het Consu-
mer Goods Forum om ontbossing uit hun 
aanvoerketens van soja en vlees te verban-
nen (CGF 2010). De belofte voor ‘net zero 
deforestation’ in 2020, waarbij een deel van 
het bosverlies zou kunnen worden gecom-
penseerd door bosherstel, hebben de super-
markten destijds niet gehaald. Greenpeace 
International constateerde bovendien in 
2019 al dat geen enkele grote internationale 
supermarkt beleid had waarmee ontbos-
singsvrije soja kon worden gegarandeerd 
(Greenpeace International 2019). 
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Figuur 16 	 De mate waarin de supermarkten voldoen aan de verschillende stappen om ont-
bossing door gebruik van soja in veevoer tegen te gaan.

*Superunie stelde in 2019 het doel dat in 2020 100 procent van de gebruikte soja in dierlijke ketens RTRS gecertificeerd zou zijn. Uit 

rapportage over 2022 blijkt dat dit doel niet is behaald, en dat bovendien het aandeel RTRS gecertificeerde soja is blijven steken op 

hetzelfde percentage als in 2019, namelijk 93 procent. Hier is in de beoordeling de betrouwbaarheidsfactor toegepast.

**Doordat er niet aan de basisscore van 2 punten voor ontbossingsvrije soja in veevoer wordt voldaan wordt dit niet in de 

beoordeling meegenomen.

Supermarkten hebben geen volwaardige actieplannen tegen ontbossing
	

https://www.zotero.org/google-docs/?PQvtfn
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Andere bijdrage

Opvallend is dat nog geen enkele supermarkt 
een volwaardig actieplan heeft om ontbossing 
bij leveranciers aan te pakken. Albert Heijn 
heeft wel een actieplan om boskapsoja in zijn 
eigen producten te weren. In die aanpak is 
echter nog ruimte om soja af te blijven nemen 
van hoog-risico-leveranciers die ontbossen 
voor sojateelt. Aldi heeft beleid op ontbos-
singsvrije ketens, maar het is hierin niet helder 
wat dit inhoudt specifiek voor soja. Een actie-
plan moet bestaan uit een ambitieus ontbos-
singsbeleid op basis van het Accountability 
Framework, met bijvoorbeeld duidelijke eisen 
aan directe en indirecte leveranciers en een 
openbaar klachtenmechanisme. 
Zolang er geen effectief plan van aanpak is, 
dreigt opnieuw de doelstelling ontbossingsvrij 
niet te worden gehaald, net zoals in 2020 ook al 
gebeurde door het ontbreken van beleid. 

9	 Hiermee volgen we de methodiek van de Palm Oil Scorecard van het Wereld Natuur Fonds, waarvan we voor deze indicator 

gebruikmaken.

10	POIG is een samenwerkingsverband dat de palmolieteelt duurzamer wil maken door innovaties te stimuleren.

Aldi en Lidl investeren in projecten die 
schade door ontbossing in de palmolieteelt 
herstellen   (EN-2.3.2)
In dit onderzoek maken we onderscheid tussen 
enerzijds maatregelen die de supermarkt kan 
nemen als inkoper van grondstoffen en pro-
ducten en anderzijds de andere bijdrage die 
supermarkten kunnen leveren aan het oplos-
sen van de problemen in de palmolieteelt.9 Zo 
kunnen bedrijven zich aansluiten bij de Palm 
Oil Innovation Group (POIG)10. Ook kunnen 
supermarkten projecten steunen die de schade 
door ontbossing in het verleden proberen te 
herstellen.

Gecertificeerde palmolie inkopen 
Alle onderzochte supermarkten hebben beleid 
voor de duurzaamheid van palmolie in hun 
huismerkproducten. Alle supermarkten doen 
de toezegging om volledig Roundtable on 
Sustainable Palm Oil (RSPO) gecertificeerde 
palmolie te gebruiken. 

Aldi en Lidl doen investeringen buiten de eigen keten om schade door ontbossing in 
de palmolieteelt te herstellen

*In 2021 scoorde Ekoplaza geen punten op deze indicator. Destijds was het beleid van Ekoplaza om palmolie volledig te vermijden. 

De methodiek van de Palm Oil Scorecard beschouwt dat niet als een adequaat middel in de strijd tegen ontbossing. Ekoplaza 

heeft zijn beleid aangepast voor daar waar palmolie in een product noodzakelijk is, en wordt op basis van dit beleid dit jaar 

beoordeeld op deze indicator.

Figuur 17 	 De mate waarin de supermarkten voldoen aan de verschillende stappen om ont-
bossing door gebruik van palmolie in producten tegen te gaan.
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Naast het inkopen van gecertificeerde pal-
molie, kunnen supermarkten hun leveranciers 
om garanties vragen voor de palmolie die al is 
verwerkt in ingekochte producten. Ook kunnen 
ze hun leveranciers vragen alleen traceerbare 
palmolie te gebruiken, om zo grip te krijgen op 
de eventuele risico's. Lidl is op dit moment de 
enige die deze eisen aan zijn leveranciers stelt.

Andere bijdragen aan duurzame palmolie
Om een duurzame teelt van palmolie in de toe-
komst mogelijk te maken, is een systeemver-
andering nodig die niet alleen door inkoop van 
gecertificeerd palmolie kan worden afgedwon-
gen. In de afspraken om ontbossing tegen te 
gaan hebben bedrijven dan ook een grotere 
verantwoordelijkheid dan het verduurzamen 
van de eigen inkoop. 

Bedrijven kunnen zich bijvoorbeeld aansluiten 
bij een actie-georiënteerd platform. Albert 
Heijn, Aldi, Dirk, Jumbo, Lidl en Plus zijn lid 
van RSPO. Albert Heijn is daarnaast lid van 
de Palm Oil Transparency Coalition. Lidl is 
aangesloten bij Forum for Sustainable Palm 
Oil (FONAP) en Retailer Palm Oil Group. Super-
markten kunnen ook projecten steunen die 
de schade door ontbossing proberen te her-
stellen. Net als twee jaar geleden zet de Duitse 
moedermaatschappij Aldi Nord zich hiervoor 
in. Ook Lidl ondersteunt via FONAP projecten 
met kleinschalige boeren in Indonesië. Andere 
supermarkten kunnen op die punten nog grote 
vooruitgang boeken.
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Figuur 18 	 Inzet van supermarkten op 
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DUURZAME VERPAKKING

Terugdringen van verpakkingen 
onmogelijk te controleren door 
ontbreken nulmeting

OPVALLENDSTE BEVINDINGEN 

	ۜ De toezegging van supermarkten in 2019 
om het aantal verpakkingen te verminderen 
was bij voorbaat onmogelijk te controleren: 
supermarkten weten zelf niet hoeveel ze bij 
de start gebruikten.

	ۜ Supermarkten geven steeds meer inzicht in 
de voortgang van de doelen van het Plastic 
Pact.

	ۜ Sommige supermarkten geven cijfers over 
verpakkingen maar die zijn niet bruikbaar 
voor vergelijking onderling of met de doel-
stelling zoals benoemd in het Brancheplan 
Duurzaam Verpakken.

 

Eenmalige verpakkingen leveren grote maatschappelijke problemen op - 

niet alleen door uitstoot tijdens de productie maar ook als niet-recyclebaar 

vuilnis en zwerfafval na gebruik. De hoeveelheid nieuwe eenmalige plastic 

verpakkingen moet drastisch worden verminderd. Supermarkten zijn een 

belangrijke bron van verpakkingen. 
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Voortgang op reductie van 
verpakkingsmateriaal onmogelijk te 
controleren (EN-3.1.1)
Het Brancheplan Duurzaam Verpakken (zie 
kader) was al bij het opstellen onmogelijk te 
halen, nu blijkt dat de belangrijkste doelstellin-
gen niet meetbaar zijn. Supermarkten hadden 
bij het opstellen namelijk geen inzicht in de 
hoeveelheid verpakkingsmateriaal die ze in 
het referentiejaar 2017 op de markt brachten. 
Navraag bij supermarkten en koepelorganisa-
tie CBL leert dat die informatie ook niet meer 
te achterhalen is. Zonder zo'n nulmeting is het 
onmogelijk te beoordelen of de doelstellingen 
in 2025 worden behaald. 

Een positief effect van de branche-afspraak 
is wel dat supermarkten de benodigde data 
sindsdien zijn gaan verzamelen en rapporteren. 
Alle supermarkten noemen de doelstellin-
gen inmiddels ook in hun beleid (zie figuur 19). 
Bovendien geven Albert Heijn, Dirk, Jumbo, 
Lidl en Plus inzicht in de algemene reductie 
van verpakkingen - twee jaar geleden deed 
alleen Albert Heijn dat. Dezelfde supermark-
ten geven ook openheid over de voortgang op 
het aandeel gecertificeerd papier en karton. 
Geen enkele supermarkt kan de reductie 
van verpakkingen echter vergelijken met het 
referentiejaar 2017, zoals in de doelstelling was 
toegezegd.

Brancheplan Duurzaam Verpakken 

In het Brancheplan Duurzaam Verpakken 
hebben verschillende partijen, waaronder 
supermarktkoepel CBL, concrete doelen 
gesteld om het gebruik van verpakkingen 
te verminderen en bij te dragen aan het in 
kringloop houden van verpakkingsmateriaal 
(CBL 2019). In 2025 brengen supermarkten 
20% minder verpakkingsmateriaal op de 
markt dan in 2017. Bij het CBL zijn, behalve 
Ekoplaza, alle onderzochte supermarkten 
aangesloten.

Plastic Pact 

Het Plastic Pact is een publiek-privaat initia-
tief gericht op vermindering van het gebruik 
van (nieuw) plastic met 20 procent in 2025, 
ten opzichte van 2017.
Supermarkten brengen in 2025 bovendien 
alleen nog eenmalige verpakkingen op de 
markt die 100% recyclebaar zijn. Gemiddeld 
bevatten deze verpakkingen minimaal 35% 
gerecycled plastic, en er vindt 70% hoog-
waardige recycling plaats (MinIenW 2019). 

Geen van de supermarkten hanteert afgesproken referentiejaar 2017 voor  
duurzame verpakkingen 
Figuur 19

Doelstelling algemene reductie Rapportage algemene reductie

Albert Heijn volgens brancheplan voor op schema, 16,25%* reductie 2018-2022

Aldi volgens brancheplan geen rapportage

Dirk volgens brancheplan achter op schema, 11%* reductie 2019-2022

Ekoplaza geen doelstelling geen rapportage

Jumbo volgens brancheplan voor op schema, 12%* reductie 2020-2022

Lidl volgens brancheplan achter op schema, 2%* reductie 2018-2022

Plus volgens brancheplan achter op schema, 11%* reductie 2019-2022

* deze rapportage betreft alleen het huismerkassortiment.

https://www.zotero.org/google-docs/?VZjWq8
https://www.zotero.org/google-docs/?SpgWRI
https://www.zotero.org/google-docs/?SpgWRI
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Ook rapporteert geen van de supermarkten in 
de afgesproken vorm. Om de reductie van ver-
pakkingsmateriaal goed te kunnen beoordelen, 
hebben de supermarkten toegezegd te rap-
porteren in het aantal kilogram verpakking per 
kilogram verkocht product. Jumbo rapporteert 
als enige het aantal kilogram verpakkingsma-
teriaal, maar dan per verkocht stuks product (in 
plaats van verkocht gewicht). Andere super-
markten rapporteren op de reductie in het 
totale gewicht verpakkingsmateriaal, of zijn 
hier onduidelijk over. Rapportage op reductie 
in het totale gewicht biedt onvoldoende infor-
matie: afname van het marktaandeel kan ook 
leiden tot een reductie in het totale gewicht 
verpakkingsmateriaal.

Steeds meer inzicht in voortgang  
Plastic Pact (EN-3.1.1)
Het ministerie van Infrastructuur en Milieu 
maakte in 2019 met een groot aantal bedrij-
ven in Nederland afspraken specifiek over het 
verminderen van het gebruik van (eenma-
lig) plastic. Ook hier ondertekende het CBL 
namens Albert Heijn, Aldi, Dirk, Jumbo, Lidl en 
Plus. Ekoplaza heeft in februari 2019 het Plastic 
Pact eveneens ondertekend. 
Lidl rapporteert als enige over drie van de 
hoofddoelen van het pact. Albert Heijn 
en Jumbo geven inzicht in het aandeel 

recyclebare verpakkingen en het gebruik 
van gerecycled plastic. Aldi en Superunie, de 
inkooporganisatie van Dirk en Plus, rapporte-
ren enkel het gebruik van gerecycled plastic, 
en Ekoplaza rapporteert alleen de reductie 
van plastic verpakkingen. Alle supermarkten 
noemen de doelen van het Plastic Pact in hun 
beleid en geven voorbeelden van manieren 
waarop ze plastic verpakkingen verbeteren. 
Het betreft echter niet altijd rapportage van de 
voortgang. Superunie gaf in 2021 nog inzicht in 
alle drie de hoofddoelen van het Plastic Pact. In 
de huidige rapportage rapporteert Superunie 
alleen over de voortgang van de doelen in het 
Brancheplan.
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Aanbevelingen 

Superlijst Groen heeft als doel om inzicht te 
geven in welke supermarkten zich inzetten 
voor natuurbehoud en een gezond milieu, en 
welke nog achterblijven op dit gebied. Daar-
naast heeft Superlijst Groen als doel om Neder-
landse supermarkten bewust te maken van 
hun verantwoordelijkheid voor natuurbehoud 
en een gezond milieu, inzicht te geven in waar 
ze staan en welke stappen ze kunnen zetten. 
Na uitgebreide analyse van de prestaties van 
de supermarkten, geven we zowel voor de 
hele sector geldende, alsook per supermarkt 
specifieke aanbevelingen, om supermarkten te 
helpen bijdragen aan een duurzamer voedsel-
systeem. 

Onderstaande aanbevelingen voor het verbe-
teren van beleid, initiatieven, reclamefolders en 
assortiment gelden voor alle in Superlijst Groen 
onderzochte supermarkten.
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Aanbevelingen voor alle supermarkten

Klimaatplan

	ۜ Transparantie: Rapporteer op de uit-
stoot in scope 1, 2 én 3, en zet een con-
creet actieplan op, inclusief tussentijdse 
doelstellingen, dat ertoe zal leiden dat 
het klimaatdoel netto-nul in 2050 wordt 
behaald. 

Eiwittransitie

	ۜ Transparantie: Rapporteer jaarlijks de 
verhouding dierlijke / plantaardige eiwit-
ten in de verkoop en neem maatregelen 
om het aandeel dierlijke eiwitten in de 
verkoop te verminderen. 

	ۜ Praktijk:  
Bied in iedere categorie kant-en-klaar 
maaltijden ten minste een volledig 
plantaardige maaltijd aan en verlaag het 
aandeel maaltijden met rood vlees. 

	ۜ Praktijk: 
Verlaag het aandeel aanbiedingen voor 
rood vlees in de folder en vermijd het toe-
passen van kwantumkorting op vlees. 
Recent wetenschappelijk onderzoek laat 
zien dat van alle soorten promotie kwan-
tumkorting ('2 voor de prijs van 1', etc.) het 
meest leidt tot extra aankopen en overma-
tige consumptie (PHE 2020). 

	ۜ Praktijk: 
Verklein de porties van vleesproducten 
en vermijd porties groter dan 100 gram.

 
Duurzame landbouw

	ۜ Transparantie: Rapporteer op de keurmer-
ken van verkochte groente, fruit, eieren, 
zuivel, vlees en vis, en op de herkomst, 
teelt- en transportmethode van verkochte 
groente en fruit.

	ۜ Praktijk: 
Neem zelf verantwoordelijkheid voor 
duurzame landbouw, zonder die verant-
woordelijkheid door te schuiven naar 
klanten.
Zorg dat er in iedere productcategorie een 
verantwoorde keuze mogelijk is, of liever 
nog, vermijd varianten die niet gedekt zijn 
door een keurmerk of inkoopbeleid.   

	ۜ Praktijk: 
Zet een actieplan op om ontbossing in de 
toeleveringsketens aan te pakken en ont-
bossing voor soja volledig uit te bannen 
in 2025. 
Een actieplan moet bestaan uit een ambi-
tieus ontbossingsbeleid op basis van het 
Accountability Framework, met bijvoor-
beeld duidelijke eisen aan directe en indi-
recte leveranciers en een openbaar klach-
tenmechanisme. 

	ۜ Praktijk: 
Lever een actieve bijdrage aan het oplos-
sen van de problemen in de palmolie-
teelt: steun bijvoorbeeld projecten die de 
schade door ontbossing in het verleden 
proberen te herstellen.

 
Duurzame verpakking

	ۜ Transparantie: Rapporteer over de voort-
gang van de Plastic Pact doelstellingen in 
kilo verpakkingsmateriaal per kilo ver-
kocht product. 
Rapportage op reductie in het totale 
gewicht biedt onvoldoende informatie.

https://www.zotero.org/google-docs/?E3SA6z


Supermarkt specifieke 
aanbevelingen

Albert Heijn - voorloper
Naast de aanbevelingen voor alle supermarkten zoals beschreven in het rapport, zijn de specifieke 
aanbevelingen voor Albert Heijn:
	

	ۜ Vermijd aanbiedingen voor dierlijke eiwit-
ten. Vermijd aanbiedingen met kwantum-
korting voor vlees. Door geen kwantumkor-
ting toe te passen hebben klanten vrijheid 
in hun keuze voor het aantal producten, wat 
overconsumptie tegengaat.

	ۜ Verklein portiegroottes van vlees. Vermijd 
vleesproducten met een portiegrootte van 
100 gram of meer. Met name voor burgers 
en schnitzels geldt dat de producten gere-
geld een portiegrootte hebben van 100 
gram of meer.

	ۜ Neem ambitieuze, meetbare initiatieven 
op in beleid om de transitie van dierlijke 
naar plantaardige eiwitten in het voe-
dingspatroon te stimuleren. Leg bijvoor-
beeld vleesvervangers in het schap naast 
vergelijkbare vleesproducten en zet een 
doelstelling op het aandeel vegetarische en/
of plantaardige recepten in Allerhande of op 
de website.	

Aldi - middenmoot
Naast de aanbevelingen voor alle supermarkten zoals beschreven in het rapport, zijn de specifieke 
aanbevelingen voor Aldi:
	

	ۜ Rapporteer jaarlijks de uitstoot in scope 
1, 2 én 3, en zet een actieplan op. Door 
jaarlijks te rapporteren over de uitstoot in 
de keten, kunnen concrete doelstellingen 
worden opgesteld en maatregelen worden 
genomen om de uitstoot (in de keten) te 
verminderen. Denk hierbij aan doelstellin-
gen op de eiwittransitie, en concrete eisen 
aan leveranciers om hun emissies terug te 
dringen.

	ۜ Rapporteer de voortgang op de doelstel-
lingen zoals ondertekend in het Plastic 
Pact. Geef daarbij inzicht in de recycleer-
baarheid van plastic verpakkingen, de 
reductie van plastic ten opzichte van 2017, 

gemeten naar de hoeveelheid plastic per 
kilo verkocht product, en het gebruik van 
gerecycled plastic. Als data over 2017 niet 
meer te achterhalen zijn, rapporteer dan in 
elk geval over de voortgang sinds het eerst-
volgende jaar waarvan de data beschikbaar 
zijn. 

	ۜ Neem ambitieuze, meetbare initiatieven 
op in beleid om de transitie van dierlijke 
naar plantaardige eiwitten in het voe-
dingspatroon te stimuleren. Leg bijvoor-
beeld vleesvervangers in het schap naast 
vergelijkbare vleesproducten en zet een 
doelstelling op het aandeel vegetarische en/
of plantaardige recepten in op de website.
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Dirk - middenmoot
Naast de aanbevelingen voor alle supermarkten zoals beschreven in het rapport, zijn de specifieke 
aanbevelingen voor Dirk:
	

	ۜ Rapporteer jaarlijks de uitstoot in scope 
1, 2 én 3, en zet een actieplan op. Door 
jaarlijks te rapporteren over de uitstoot in 
de keten, kunnen concrete doelstellingen 
worden opgesteld en maatregelen worden 
genomen om de uitstoot (in de keten) te 
verminderen. Denk hierbij aan doelstellin-
gen op de eiwittransitie en alle niet-dierlijke 
producten, en stel concrete eisen aan leve-
ranciers om hun emissies terug te dringen. 
 
 
 

	ۜ Bied klanten in iedere categorie van 
kant-en-klaar maaltijden een optie voor 
een plantaardige maaltijd. Zo heeft de 
klant altijd de keuze voor plantaardig, wat 
de transitie richting een meer plantaardig 
voedselpatroon bevordert.

	ۜ Rapporteer over het aandeel keurmer-
ken, en de herkomst, teelt- en transport-
methode in de verkoop. Het is van belang 
te rapporteren over de verkoop, omdat 
rapportage over het assortiment geen 
inzicht geeft in de bijdrage aan duurzame 
landbouw.

Ekoplaza - voorloper
Naast de aanbevelingen voor alle supermarkten zoals beschreven in het rapport, zijn de specifieke 
aanbevelingen voor Ekoplaza:
	

	ۜ Rapporteer jaarlijks de uitstoot in scope 
1, 2 én 3, en zet een actieplan op. Door 
jaarlijks te rapporteren over de uitstoot in 
de keten, kunnen concrete doelstellingen 
worden opgesteld en maatregelen worden 
genomen om de uitstoot (in de keten) te 
verminderen. Denk hierbij aan doelstellin-
gen op de eiwittransitie en alle niet-dierlijke 
producten, en stel concrete eisen aan leve-
ranciers om hun emissies terug te dringen.

	ۜ Verklein portiegroottes van vlees. Vermijd 
vleesproducten met een portiegrootte van 
100 gram of meer. Met name voor schnit-
zels en worsten geldt dat de producten 

geregeld een portiegrootte hebben van 100 
gram of meer.

	ۜ Rapporteer de voortgang op de doelstel-
lingen zoals ondertekend in het Plastic 
Pact. Geef daarbij inzicht in de recycleer-
baarheid van plastic verpakkingen, de 
reductie van plastic ten opzichte van 2017, 
gemeten naar de hoeveelheid plastic per 
kilo verkocht product, en het gebruik van 
gerecycled plastic. Als data over 2017 niet 
meer te achterhalen zijn, rapporteer dan in 
elk geval over de voortgang sinds het eerst-
volgende jaar waarvan de data beschikbaar 
zijn.
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Jumbo - middenmoot
Naast de aanbevelingen voor alle supermarkten zoals beschreven in het rapport, zijn de specifieke 
aanbevelingen voor Jumbo:

	ۜ Vermijd aanbiedingen voor dierlijke eiwit-
ten. Vermijd daarbij ook het aandeel aan-
biedingen met kwantumkorting. Door geen 
kwantumkorting toe te passen hebben 
klanten vrijheid in hun keuze voor het aantal 
producten, wat overconsumptie tegengaat.

	ۜ Rapporteer over het aandeel soja in 
veevoer dat gecertificeerd is. Transparan-
tie over het precieze aandeel soja dat (RTRS) 
gecertificeerd is, biedt mogelijkheid tot het 
verder in kaart brengen van de risico’s en 
het meten van de voortgang op de doelstel-
ling om ontbossing voor soja volledig uit te 
bannen.

	ۜ Neem ambitieuze, meetbare initiatieven 
op in beleid om de transitie van dierlijke 
naar plantaardige eiwitten in het voe- 
dingspatroon te stimuleren. Leg bijvoor-
beeld vleesvervangers in het schap naast 
vergelijkbare vleesproducten en zet een 
doelstelling (van ten minste 75%) op het 
aandeel vegetarische en/of plantaardige 
recepten in op de website.

Lidl - voorloper
Naast de aanbevelingen voor alle supermarkten zoals beschreven in het rapport, zijn de specifieke 
aanbevelingen voor Lidl:
	

	ۜ Bied in iedere productcategorie een 
duurzame keuze aan. Zorg dat er in iedere 
productcategorie een verantwoorde keuze 
mogelijk is, of beter nog, vermijd varianten 
die niet gedekt zijn door een keurmerk of 
inkoopbeleid.  

	ۜ Vergroot het aantal plantaardige opties 
in het assortiment kant-en-klaar maaltij-
den. Zo heeft de klant altijd de keuze tussen 
verschillende plantaardige maaltijden, wat 

de transitie richting een meer plantaardig 
voedselpatroon bevordert.

	ۜ Vermijd aanbiedingen voor dierlijke eiwit-
producten. Vermijd daarbij ook het aandeel 
aanbiedingen met tijdelijk extra inhoud, 
vermijd bijvoorbeeld XXL voordeelweken. 
Het aanbieden van producten met tijdelijk 
extra inhoud kan overconsumptie stimule-
ren.
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Plus - achterblijver
Naast de aanbevelingen voor alle supermarkten zoals beschreven in het rapport, zijn de specifieke 
aanbevelingen voor Plus:
	

	ۜ Rapporteer jaarlijks over de verhouding 
dierlijke / plantaardige eiwitten in het 
verkochte volume zoals geformuleerd in 
Eiweet V2.0. Overheid en maatschappij 
krijgen daarmee meer grip op de transitie 
naar een duurzaam voedselsysteem en 
vergelijking met de andere supermarkten 
wordt hierdoor mogelijk.

	ۜ Vermijd aanbiedingen voor dierlijke eiwit-
producten. Vermijd in het bijzonder aan-
biedingen voor rood vlees, maar ook voor 
wit vlees, kaas en vis. Vermijd daarbij het 
gebruik van kwantumkorting. Door geen 
kwantumkorting toe te passen hebben 
klanten vrijheid in hun keuze voor het aantal 
producten, wat overconsumptie tegengaat.

	ۜ Neem ambitieuze, meetbare initiatieven 
op in beleid om de transitie van dierlijke 
naar plantaardige eiwitten in het voe-
dingspatroon te stimuleren. Leg bijvoor-
beeld vleesvervangers in het schap naast 
vergelijkbare vleesproducten en zet een 
doelstelling op het aandeel vegetarische en/
of plantaardige recepten op de website.
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